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LECLERC A RENDU PUBLIC CE MATIN SON PROPRE INDICE DES PRIX

Guerre des prix ou des indices ?

Annoncé jeudi, I'indice des prix
calculé par Leclerc a été rendu
public ce matin. La surprise n'est
évidemment pas la position de
I'enseigne, mais plutot les écarts
annoncés avec ses concurrents,
A défaut d'une guerre des prix,
s'annonce peut-étre une guerre
des indices.

C 'est la “surprise” du jour..
Depuis 7h00 ce matin, le
monde entier peut désormais
“vérifier" que Leclerc est bien I'en-
seigne la moins chére de France sur
le site www.quiestlemoinscher.com.
Lequel site, diment estampillé
Leclerc, avance en guise de preuves
les écarts de prix inter-enseignes.
Ainsi, au niveau national, Carrefour
est annoncé 45 % plus cher que
Leclerc, Intermarché 64 %,
Champion 7,3 %, etc. A ce rythme-
|3, on n'ose imaginer la position dans
le classement de Match, Casino ou
encore Monoprix...
“La" vérite
ou "une" vérité ?
A défaut de déclencher une guerre
des prix (plutdt attendue pour la ren-
trée de septembre), linitiative de
Leclerc devrait dédencher une guer-
re des... indices. Difficile d'imaginer
en effet que Camrefour se satisfasse
véritablement des relevés publiés
par Lederc (et soutenus en fin de
semaine demiére par le savoir-faire
médiatique de Michel-Edouard
Leclerc et, a partir d"aujourd'hui, par
l'expertise publicitaire de son agence
Australie). Logique... Ne serait-ce
parce que d'autres études —
aussi représentatives puisque issues
de données caisses et établies sur les
30000 références les plus détenues —
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Qui est le moins cher ?
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QUIESTLEMOINSCHER.COM ?

Aujourd’hul. tout is monde prédend &ire |e
mains cher. i suffit pour cela de limiter ks
comparaison & un pelit nombre de
produits. Cefis surenchéne de
communication sur les prix bes perturbe
|le consommateur qui na sait plus gui
croire.

Qul est vimimant la moins char 7

RELEVE DES PRIX DES ENSEIGNES NATIONALES DE
LA GRANDE DISTRIBUTION

N'sfiendez plus pour payer moins cher |
Commencez par comperer les pix des
nypermarchés en France, par région st & proximité
de voire domicile. Yous seurez enfin gul st le moins
cher sur es produits du quotidien
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PRIX DU MOIS DCAVRIL 2006
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QUI EST LE MOINS CHER
PRES DE CHEZ VOUS ?
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montrent que, depuis décembre
2005, Carmrefour et Leclerc font glo-
balement jeu égal sur le terrain des
prix. OU est donc la vérité ? Partout
et nulle part, comme toujours en
matiére d'indices de prix. En publiant
“son" indice, Ledlerc (autant agacé
par la diffusion d'études jugées par-
tielles que par la propagation de
lidée selon laquelle I'enseigne
ne serait plus la moins chére) a sou-
haité rétablir “LA" vérité des prix.
Ce n'est néanmoins que “SA”" vérite.
Certes, la méthodologie retenue est
impressionnante (3 500 références,
plus de 2 000 magasins) et donc net-
tement plus exhaustive que les
autres études jusqu'a lors rendues
publiques. Pour autant, facile d'ima-

giner dés a présent les arguments qui
seront déployés par la concurrence
pour en contester les résultats ; la
source de I'étude, le mélange de pro-
duits comparables (marques natio-
nales) et non exactement compa-
rables (marques de distributeurs et
premiers prix) ou encore la maitrise
supposée des dates de relevés et de
léchantillon retenu. Sur la source,
Leclerc est serein... C'est pour des rai-
sons contractuelles que seule appa-
rait la notion “d'organisme indépen-
dant”. Et il faut étre grand naif pour
ne pas y voir la patte (involontaire)
du Panel Intemational. En revanche,
le contre argument de la non-
comparabilité exacte de certains pro-
duits est d'autant plus pertinent que

plus de la moitié de I'échantillon est
constitué de MDD ou de premiers
prix. Reste a savoir si, dans la
construction d'un indice de cherté,
I'essentiel est la comparabilité des
unités de bescin ou des produits.
Autre question, sans doute plus fon-
damentale : sur un tel sujet, une
enseigne, quelle qu'elle soit, peut-elle
étre juge et partie ? Pas sir. Pour
autant, et ne serait-ce qu'en interne,
'indice Leclerc aura au moins le méri-
te d'inciter certains adhérents 4 se
{re)metire en ordre de marche avant
|a vraie gueme & venir. Celle des prix.
Et non plus simplement des indices.
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