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Une seule enseigne résiste à la montée en gamme...1
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Les enseignes passent au vert

> éco-conception
> éco-exploitation
> implication des clients

3
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L’objectif européen le plus ambitieux

- 50 % d’empreinte carbone en 2020

- entreprise zéro carbone en 2050

Création des «Green Tesco» pour valider les process
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