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Prix : la hausse sans doute, la baisse c’est siir !

LES FAITS. Depuis juin 2004, veille
des «accords Sarko», les prix des
marques nationales ont largement
baissé en rayons. Une réalité tan-
gible qui, a date, n'intéresse évi-
demment personne !

lea jacta est ! Depuis hier soir
Aet les toutes demiéres signa-

tures des accords 2011 (jus-
qua tard dans la soirée et parfois a
[étage de la présidence), le sort des
clients en est donc jeté. lls passeront
a la caisse. Car, assurent en choeur
économistes, prévisionnistes et, natu-
rellement, les directions commer-
ciales des marques, «la hausse est
inévitable». La faute aux matieres
premiéres ! Sans doute. Les cours du
concentré de jus d'oranges, du café
ou de la poudre de lait en sont méme
devenus des indicateurs quasi quoti-
diens d'une presse grand public qui
se complait a alarmer les masses
laborieuses. En boucle donc, unseul
et méme message : les prix aug-
mentent, encore et toujours.
Rien de plus approximatif pourtant.
Car autant la hausse a venir est une
évidence, autant la baisse passée est
une certitude. En témoigne I'étude
menée dans les 22 mémes hypers et
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supers de Rennes depuis 2004 par le
magazine RENNES CONSO*. Du 15
juin 2004 (avant-veille des «accords
Sarko» qui ont véritablement
enclenché la sortie de I'ere Galland)
au 15 février 2011, le panier de 100
produits ultra-majeurs a baissé de
plus de 4 %. Avec des cas spectacu-
laires : un reflux égal ou supérieur a
20 % pour Nescafé, Lipton Yellow,
Bordeau Chesnel, etc. Preuve que le
vent de libéralisation dans la fixation
des prix insufflé par les «accords
Sarko», puis les lois Dutreil Il, Chatel
et, enfin, LME a porté ses fruits.
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Malgré la force de I'‘évidence (et la
caution d'autres études non publiques,
mais aux conclusions similaires), la
baisse des prix n'intéresse — hélas —
aucun chroniqueur.. Quel grand
média oserait aujourd’hui titrer
sur une baisse des prix, au risque
de se muer, dans I'esprit de ses
lecteurs, en supp6t du pouvoir ?
Pas un, évidemment. Pourquoi ?
Simplement parce que la presse
grand public contemporaine n'est
plus le creuset de I'honnéteté intel-
lectuelle quelle fit mais juste un..
produit comme un autre qui cherche
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a plaire au plus grand nombre. Et,
qu'a I'évidence, écrire ce qu'un lec-
teur a envie de lire est encore le
meilleur moyen de le séduire. Quitte
— sans jamais la travestir, 6 crime ! -
asarranger avec la réalité. C'est ainsi
que les heureuses conséquences dela
fin de I'ére Galland resteront donc une...
non-information !
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