
C
onsommer rime de plus en plus
souvent avec... créer ! Les clients ne
se contentent plus seulement

d’acheter les produits que les marques
veulent bien proposer… Ils souhaitent s’ap-
proprier l’objet pour le rendre unique, à leur
image. Conséquence : de plus en plus de
marques et de sites internet permettent
de personnaliser vêtements, cadres,
agendas et autres objets de décoration.
Une personnalisation qui entraîne évidem-
ment un prix plus élevé. Un exemple parmi
(tant) d’autres : les chaussures Adidas. Le
modèle Stan Smith est affiché à 75 €. Le
même après personnalisation  105 €. Soit
40 % supplémentaires pour une paire de
baskets vraiment uniques. 
Mais Adidas est loin d’être le seul. De nom-
breuses marques, y compris parmi les plus
luxueuses, surfent sur la tendance de la
consommation en mode «perso». De
Longchamp qui perfore ses cabas à vos ini-
tiales à Décathlon qui inscrit le nom de
votre graine de champion sur son maillot
de foot, en passant par mypix qui imprime
vos photos sur un mug ou un tapis de sou-

ris... le champ des possibilités est infini. Que
ce soit en magasins ou sur internet qui se
révèle être un formidable accélérateur pour
l’essor de la personnalisation et pour l’im-
plication des consommateurs dans la
conception de leur produit grâce à l’interac-
tivité du web.
Autre phénomène, la personnalisation des
aliments. On connaissait bien évidemment
le gâteau d’anniversaire spécialement éla-
boré par le pâtissier, ou encore les bouteilles

de vin à l’effigie des mariés. Mais flacons et
chocolats à message s’invitent désormais
dans notre quotidien. Là encore dans le but
précis de vous vendre plus cher un produit
simplement parce qu’il a ce «petit quelque
chose en plus» qui fait la différence.
L’exemple le plus flagrant ? Les chocolats
M&M’s : 10 euros le kilo environ dans leur
version classique vendue en supermarché
et... cinq fois plus cher pour la version per-
sonnalisée via le web.                 Claire Berche

Quel prix pour la conso
EN MODE «PERSO» ?

Une étude exclusive de RENNES CONSO
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75 €

105€

La paire d’Adidas Stan Smith
(support de la personnalisation)

La paire «Mi-Adidas» 
créée par Claire, 
journaliste RENNES CONSO



A LA UNE2 Quel prix pour la conso en mode perso ?

> La personnalisation à tous prix La sélection RENNES CONSO

A MOINS DE 10 €

PLUS DE 50 €

DE 10 € A 50 €

Pour que vos préservatifs soient diffé-
rents des autres... De nombreux sites
proposent la personnalisation (de l’étui)
de préservatifs. Texte ou photo, à vous
de composer ! A partir de 1 €/pièce. 
www.leroidelacapote.com
www.callvin.com
www.condozone.fr

Votre petit dernier rêve de devenir le
prochain Zidane ? Décathlon propose
son service de personnalisation. Pour
6 €, vous pourrez faire marquer le
maillot de votre enfant à son nom. Et
pour 10 euros, vous pourrez en prime y
ajouter le numéro de votre choix. Un
cadeau facile et sans risque !

C’est la personnalisation à la source !
Quoi de plus chic que de proposer à ses
invités une eau minérale dans une bou-
teille personnalisée. C’est possible avec
Evian (www.myevian.fr). Mais... cher :
5,5 € la bouteille de 75 cl. Soit la baga-
telle de 7,3 € le litre ! Juste 20 fois plus
cher que l’Evian classique. 

Le smartphone est un objet personnel
qui, logiquement se personnalise. Une
multitude de sites permettent de créer
votre propre version. Le skin personna-
lisé coûte moins de 10 € (www.lakoki-
ne.com, www.skinizi.com). La coque
personnalisée est plus chère : comptez
25 €environ.

Personnaliser son champagne, c’est
possible sur www.champagneprat.com.
Et même pour une seule bouteille !
Comptez  14,00 €(+ frais de port) pour
le champagne et 0,80 € seulement
pour une photo ou un logo et un texte. 

Un M&M’s rien qu’à vous ? Direction le
site de la marque (www.mymms.fr).
Vous choisissez 2 couleurs et saisissez
votre texte (2 lignes de 8 caractères
maxi). Attention, c’est cher ! 36,50 €pour
les 4 sachets de 170 g. Soit 52 €/kg. 

La Poste s’est mise aussi à la person-
nalisation pour les timbres (sur le site
www.montimbreamoi.laposte.fr). 30 €
la planche de 30 timbres. Soit 1 € le
timbre au lieu de 0,58 € pour la version
classique. Le prix de la surprise !

La Converse la plus originale possible,
c’est sur www.converse.com (en anglais
uniquement). Chaque élément qui com-
pose la chaussure peut être personnali-
sé. Et c’est «abordable» : 46 €, soit 6 €
de plus que la version basique.

ET AUSSI  Le mug (www.mydesign.com à 8,95 €) ou encore – et c’est gratuit – la Une de Challenges ou du Nouvel Obs (création sur www. ooprint.fr). Résultat bluffant

ET AUSSI  Le livre personnalisé pour enfant (www.mon-livre-personnalise.com, 14,90 €), une multitude d’objets personnalisables à des prix abordables sur le site www.cadeaumalin.fr, le coffret 
de chocolats à composer (www.ferreroshop.com, de 20 à 40 €selon la taille), l’agenda de poche accueillant jusqu’à 55 photos (www.photobox.com, 15,95 €), etc.

Lego ? Une source infinie de création.
Désormais, il est possible de dessiner ses
créations grâce à un logiciel spécifique (dis-
ponible sur le site de la marque), puis de
commander les pièces nécessaires pour
les réaliser. 

Nike ID est l’un des sites de personna-
lisation le plus abouti. En quelques
clics, vous concevez votre propre paire de
chaussures, T-shirt ou maillot de foot.
Tout est paramétrable : couleurs, lan-
guette, lacets, semelle, talon, etc.

Agatha (www.agatha.fr) propose de
créer son bijoux à partir de plus de 200
charm’s, de petites breloques à assem-
bler à l’infini. En guise de base, vous
choisissez un modèle de broche, de col-
lier ou de bracelet et, hop, à vous de jouer !

Un tableau rien qu’à vous ! A partir
d’une photo, créez un cadre pop art,
urbain, manga, etc. pour faire de votre
intérieur un lieu qui ne ressemble qu’à
vous. 60 € (quand même) la toile
30x40 cm sur le site www.photodeco.fr

ET AUSSI  Les lunettes Oakley (www.fr.oakley.com, à partir de 119 € le modèle Fives Squared ), le sac Longchamp (www.longchamp.com, à partir de 60 € le sac en toile et de 348 € le cabas en cuir),
la chemise sur-mesure Devianne (Devianne Saint-Grégoire, à partir de 69 €).
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BEAUTÉ et BIEN-ÊTRE À DOMICILE
ZOOM PRIX

A
près les coiffeurs à domicile (voir
RENNES CONSO, n°62, mars
2011), focus ce mois-ci sur la

beauté et le bien-être à domicile. Soin du
visage, épilation, manucure ou même
modelage relaxant (le terme qui désigne
un massage non effectué par un mas-
seur-kinésithérapeute), la panoplie des
services est large. 
En parallèle, et c’est l’un des enseigne-
ments de l’enquête de RENNES CONSO,
les prix sont assez légers, guère diffé-
rents de ceux pratiqués en institut.
Attention néanmoins aux éventuels
frais de déplacement. Domicilia facture
par exemple au kilomètre parcouru : 5 €
de forfait + 0,75 €/km. Pour les autres, la
zone de déplacement gratuit intègre
généralement 20 à 25 km autour de
Rennes. Avantage supplémentaire chez
certains : la disponibilité les week-ends
ou en fin de journée, après votre travail.
Pour apprécier davantage encore ! 

Patricia Lucas

QUI FAIT QUOI ?  A QUEL PRIX ?

Prestataire     Contact Soin visage Manucure Modelage relaxantEpilation

Douceur d’ailleurs
06 22 57 92 29

Yaella nails
06 11 49 04 13

Les rêves de Lucie
06 30 60 78 44

Pétales Beauté
06 28 92 23 44

Auriège
06 07 94 15 56

Domicilia Esthétique
02 23 35 14 51

BEAUTÉ

Sourcils Jambes Maillot

30 €
[ 45 mn ]

6 € 27 € 10 €

3 € 20 € 8 €

8 € 20 € 10 €

4 € 23 € 10 €

8 € 24 € 9 €

8 € 25 €

30 €

15 €

13 €

25 €

24 €

30 €

60 €
[ 1h00 ]

40 €
[ 1h00 ]

70 €
[ 1h15 ]

–

–

––

25 €
[ 30 mn ]

25 €
[ 45 mn ]

40 €
[ 1h20 ]

49 €
[ 1h00 ]

57 €
[ 1h00 ]

Yu esthétique
06 12 89 67 51

12 € 30 € 35 € 60 €
[ 1h00 ]

15 €45 €
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LES RASOIRS ET LES LAMES
ZOOM PRIX

L
e rasage est un passage obligé
pour la plupart des hommes. Et
également un coût ! Hormis l’in-

amovible Bic qui reste le plus écono-
mique des rasoirs (mais à ce prix, vos
poils ne profiteront que d’une seule
lame), les marques n’ont eu de cesse
d’imaginer de nouveaux rasoirs.
Historiquement, Gillette a d’abord multi-
plié les lames : 3, 4 puis 5 lames. La
marque a ensuite amélioré la bande
«Lubrastrip» qui apaise la peau. Etape
suivante : les versions power (avec une
pile intégrée) et leurs micropulsations
apaisantes. Enfin, avec Proglide, Gillette
promet une meilleure glisse et – c’est
très sérieux ! – un micropeigne qui aide à
orienter les poils vers la lame. Rien de
moins. Evidemment, toutes ces créa-
tions n’ont qu’un objectif : accroître votre
budget rasage. Jusqu’à 182 €/an avec
Gillette Fusion Power. Et ça marche... La
marque vend aujourd’hui plus de deux
rasoirs sur trois !                      Olivier Dauvers

QUEL PRIX POUR UN AN DE RASAGE ?

BEAUTÉ

Sur la base de l’achat d’un rasoir par an et d’une lame par semaine / Un rasoir par semaine pour les jetables

Bic 1 Gillette Blue II Plus MDD (ex : Carrefour) Gillette Mach 3

Wilkinson Quattro Gillette Fusion Gillette Proglide Gillette Fusion Power

5,80 € 20,30 € 56,45 €

122 € 152 € 182 €

102 €

169 €
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LA SECONDE VIE DES PORTABLES
RECYCLAGE

L
es Français changent en
moyenne de téléphone por-
table tous les 18 mois. Et que

font-ils de leur vieil appareil ?
Réponse : ils stockent ! Seuls 7 % des
mobiles sont en effet recyclés. Cinq
fois moins qu’en Grande-Bretagne
par exemple. Selon plusieurs experts,
en France, il y aurait ainsi de 80 à 100
millions  de téléphones portables qui
dorment dans les tiroirs. Un double
gâchis : écologique et économique.
La fabrication des téléphones por-
tables est en effet très gourmande
en... eau (notamment pour les
plaques de silicium). Avec 15 000 litres
nécessaires, l’eau représente 80 % de
l’impact environnemental d’un por-
table. Recycler son téléphone permet
donc de limiter cet impact mais éga-
lement de... gagner de l’argent. C’est
en effet une vertu non négligeable.
Plusieurs sites proposent en effet de

racheter votre ancien appareil, de
quelques dizaines à plusieurs cen-
taines d’euros (voir tableau). 
Reste une question : pourquoi ces
sites rachètent-ils votre portable ?
Pour le revendre ! Il existe en effet un
véritable marché de l’occasion. Pour
l’essentiel, nos vieux appareils par-
tent en Afrique ou en Asie pour une

seconde vie. Pour ce faire, ils seront
révisés et, au besoin, quelques pièces
seront changées. Mais les appareils
hors-services intéressent aussi ces
sites. Ils sont alors revendus en pièces
détachées. Une certitude : le vieil
appareil que vous conservez dans le
fond d’un tiroir a une valeur. Profitez-
en !                                  Olivier Dauvers

DURABLE

Pour consommer responsable, rien de tel que de connaître les distances parcourues depuis les usines par les
produits que vous achetez. Ce mois-ci : les steaks hachés surgelés. 

Tous les produits

Chantegril-Repère (Leclerc) 56 km

U (Système U) 63 km

Cora 102 km

Grillero (Intermarché) 160 km

Netto 160 km

Top Budget (Intermarché) 160 km

Jean Rozé (Intermarché) 160 km

Carrefour Discount 196 km

Eco Plus (Leclerc) 440 km

Leader Price 506 km

Steak Country (Lidl) 587 km

Charal 680 km

Carrefour 738 km

Dia (Ed) 738 km

Casino 745 km

Monoprix 745 km
Les produits 
les plus vendus

p o u r  u n e  c o n s o m m a t i o n  p l u s  r e s p o n s a b l e

LES STEAKS HACHÉS SURGELÉS
D’OÙ VIENNENT LES PRODUITS VENDUS À RENNES ?

REVENDRE SON «VIEUX» PORTABLE

iPhone Nokia Sony E.
4 E72 N86 X 10 W7053GS

350 € 170 € 91 € 80 € 103€ 25 €

367 € 139 € 82 € 99 € 116 € 35 €

350 € 150 € 69 € 62 € 107 € 4 €

VITE LU

Après la suppression de ses cartons de sur-
emballage sur Activia et Taillefine, Danone
modifie à présent sa bouteille d’Actimel. Elle
est certes toujours élaborée à partir de plas-
tique, mais c’est l’origine de ce plastique qui a
changé. Exit donc le pétrole, place à la canne à
sucre. Un matériau «vert» et recyclable qui
diminuera d’environ 70 % l’empreinte carbone
de la «fiole» Actimel. 

Actimel passe au vert

L’affichage environnemental en magasin se
fait plus visible et d’ici au 1er juillet ce sont 168
marques ou enseignes (Coca-Cola, H&M,
Intermarché, Colgate, etc.) qui informeront les
clients des conséquences environnementales
de leurs achats, essentiellement via le bilan
carbone. Déjà, Conforama indique ce bilan sur
une centaine de produits en magasin. Objectif :
donner des repères au consommateur.
Exemples : un matelas 1 personne entraîne
l’émission de 31 kg de C02 pendant sa fabrica-
tion, une couette 51 kg, une chaise 13 kg, etc. 

En hypermarchés aussi (selon les engage-
ments du Grenelle de l’Environnement), tous
les produits alimentaires vendus devront à
terme indiquer leur bilan carbone. Ce qui per-
mettra aux enseignes de calculer le bilan de
votre chariot. Un test est mené en ce sens
depuis deux ans par un Leclerc proche de Lille
qui l’indique sur chaque ticket de caisse.  

Le carbone s’affiche

Prix de reprise
selon les modèles
(en état de marche)





ÉCARTS DE PRIX par rapport à Leclerc Cleunay

Carrefour Market Poterie
La Poterie

Carrefour Market Villejean
Centre Commercial Kennedy

Super U Fougères
Rue de Fougères

Carrefour Market St Jacques
Rte de Redon

Intermarché Italie
Centre Commercial Italie

Carrefour Market Le Gast
Rue Alexandre Lefas

Carref. Market Bg L’Evesque
Bourg-L’Evesque

Géant Casino St Grégoire
Centre Commercial G. Quartier

Carrefour Market 3 Soleils
Centre Commercial 3 Soleils

Monoprix Colombia
Centre Commercial Colombia

+ 5,0 %

+ 5,1 %

+ 5,2 %

+ 5,3 %

+ 5,4 %

+ 6,2 %

+ 6,5 %

+ 7,5 %

+ 8,1 %

+ 18,9 %

Leclerc St Grégoire
ZA Etang au Diable

Leclerc Vern
Centre Commercial Val d’Orson

Intermarché Longchamps
Centre Commercial Longchamps

Super U SarahBernhardt
Bvd de l’Yser

Super U St Jacques
Rue de Nantes

Intermarché Chantepie
Place des Marelles

Super U Maurepas
Centre Commercial Gros Chêne

Carrefour Alma
Centre Commercial Alma

Carrefour Cesson
Centre Commercial La Rigourdière

Cora Pacé
Centre Commercial Opéra

+ 0,2 %

+ 0,4 %

+ 1,4 %

+ 2,8 %

+ 2,9 %

+ 4,1 %

+ 4,3 %

+ 4,4 %

+ 4,6 %

+ 4,7 %

L es trois Leclerc trustent à nouveau le podium. La nouveauté
ce mois-ci ? Après deux victoires consécutives, Leclerc
Vern doit abandonner sa première place au profit de l’hy-

per de Cleunay. Reste que les écarts sont plus que modestes !
En fait, l’événement est ailleurs : dans la spectaculaire rétrogra-
tion des enseignes de Carrefour. Les deux hypers d’Alma et de
Cesson, qui faisaient encore bonne figure le mois dernier, sont
rétrogradés à plus de 4 %. De même, les Carrefour Market sont
désormais tous dans la seconde moitié du classement, à 5 % ou

plus de Leclerc Cleunay. Dans le même temps, Cora Pacé pour-
suit sa – lente – remontée. Et l’enseigne vient faire quasiment
jeu égal avec les deux hypers Carrefour. Du jamais vu dans les
enquêtes de RENNES CONSO depuis plus de 6 ans. Enfin, autre
enseignement, la toujours très grande hétérogénéité des prix
entre magasins Intermarché. Longchamps est avec les
meilleurs, Chantepie dans le «ventre mou» du classement et
Italie encore bien derrière. 

Olivier Dauvers

VOS COURSES ALIMENTAIRES8

LE HIT-PARADE
HYPERS / SUPERS

Le moins cher sur le panier de RENNES CONSO*

Leclerc 
Cleunay

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

COMMENT NOUS FAISONS ?
Le panier de RENNES CONSO est composé
de 110 produits représentatifs de la
consommation d’une famille : 100 réfé-
rences de très grandes marques (Danette,
Nutella, Coca-Cola, etc.) et 10 produits
basiques. Seuls les journalistes de RENNES
CONSO ont connaissance de la liste de produits.
Relevés effectués le 10/03.

1er





VOS COURSES ALIMENTAIRES10

LES COULISSES DE LA CONSO
DÉCRYPTAGE

Les consommateurs habituels de rhum qui ont l’occasion de passer quelques
jours en Martinique n’en reviennent généralement pas : le prix du rhum agri-
cole y est deux à trois fois moins cher qu’en métropole. Exemple ici, avec le

même produit, un rhum Dillon à
55°. En fait, derrière cet écart,
trois explications : 1) l’absence
de transport, le rhum étant pro-
duit localement ; 2) le niveau
(élevé) de la consommation sur
place qui incite les marques et
les enseignes à modérer leurs
marges ; 3) mais il y a surtout la
fiscalité, plus avantageuse en
Martinique. L’essentiel du prix
d’une bouteille d’alcool est en
effet constitué de taxe, sou-
vent plus de 50 % qui tombent
directement dans les caisses de
l’Etat. 

Les marques manquent rarement d’imagination pour vendre leurs
produits plus chers. Après les avoir souvent enrichis en éléments
pas toujours indispensables, nouvelle stratégie : la cure d’amai-

grissement. En clair, proposer moins de produits pour le même prix ou
presque. Exemple ici avec le jus d’orange Tropicana. En apparence, une
bouteille normale, sous-entendu d’une contenance habituelle, 1 litre. Mais à y
regarder de près (car c’est évidemment écrit très petit), la bouteille ne fait plus que...
85 cl. 15 % de moins. Donc 15 % plus cher si le prix est demeuré identique ! 

Le rhum, 3 fois plus cher en métropole 
qu’en Martinique

Contenance des bouteilles : ouvrez l’oeil

Oreo est-il un biscuit riche en lait (sous-entendu : un bon
produit) ? En apparence, la réponse est évidente : c’est
oui ! Il y a d’abord le «fourrage» blanc du biscuit.

Forcément à base de lait, pensent nombre de clients. Il
y a ensuite ces éclats de lait sur la boîte (en fait un verre
de lait pour tremper le biscuit, c’est l’usage américain).
Et pourtant, à bien regarder la composition, pas de lait.
Tout juste du lactosérum en poudre, et en quantité
modeste. 

Oreo et le lait : lisez l’étiquette !

en Martinique

A Rennes
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LES LAITS MATERNISÉS
ZOOM PRIX

P
assage obligé de l’alimentation
infantile pour les mamans qui
n’allaitent pas, le lait maternisé

représente un budget conséquent. Selon
les marques et les niveaux de gamme, le
prix de la boîte peut dépasser allègre-
ment les 18 €. Et, à raison d’une boîte
par semaine, comparer les prix peut vite
s’avérer gagnant : sur les 6 principales
marques vendues en grandes surfaces
retenues par RENNES CONSO, l’écart
dépasse parfois... 25 %. Exemple sur le
lait Gallia 2e âge : 13,43 € à Intermarché
Longchamps, 17,04 €à Carrefour Market
Bourg Lesveque. 
Globalement, c’est Intermarché Long-
champs qui fait la course en tête sur ce
rayon. Le magasin est le moins cher
dans 7 cas sur 12. Autre solution pour
faire des économies : les (rares) marques
de distributeurs. Leur composition est
très proche des grandes marques (car
très encadrée) et leur prix au minimum
25 % inférieur.                       Olivier Dauvers

LES PRIX MINI DES PRINCIPALES MARQUESLAITS 1er ÂGE LAITS 2em ÂGE

VOS ENFANTS

16,29 € 15,72 €

Leclerc Vern

15,49 €

Inter Italie et
Longchamps

15,31 €

Carrefour
Cesson

12,99 €

Inter Italie &
Longchamps

9,50 €

Inter Italie &
Longchamps

Inter Italie et
Longchamps
Leclerc Cleunay
Cora Pacé

13,43 € 13,19 € 12,50 €

12,38 €

Leclerc Cleunay
Leclerc Vern

10,39 €

Inter
Longchamps

9,50 €

Inter Italie &
Longchamps

Inter
Longchamps

Super U
Sarah Bernhardt
St Jacques
Rue de Fougères

Super UMaurepas
Sarah Bernhardt
St Jacques
Rue de Fougères



S
ouvent «placé» dans le Top 10,
Carrefour Cesson n’avait jamais
été «gagnant» au Hit-Parade car-

burants de RENNES CONSO. C’est désor-
mais chose faite. Et qui compense – au
moins partiellement – le dérapage des
prix observé sur le Hit-Parade alimentaire
(voir page 8). Bref, Carrefour Cesson veut
séduire par l’essence. Reste que l’écart
est modeste (0,5 %) avec son premier
poursuivant Cora Pacé. 
Mais l’événement du mois, c’est évidem-
ment la poursuite de l’inflation sur les
carburants. Tous les mois désormais,
l’enquête de RENNES CONSO marque de
nouveaux records : 1,54 €/l en moyenne
pour le SP95 ; 1,56 €/l pour le SP98 et

1,38 €/l pour le gasoil. Sur un mois, le
plein aura donc coûté 3,5 % de plus à l’au-
tomobiliste. Soit, en rythme annuel, une
inflation de 40 % ! Et la situation géopo-
litique, couplée à l’arrêt éventuel de cen-
trales nucléaires vieillissantes (qu’il fau-
dra bien remplacer en tant que source
d’énergie) va naturellement continuer à
peser sur les cours. Et l’idée d’un super
sans-plomb à 2,00 €/l à la pompe n’est
finalement peut-être plus de la science-
fiction. La semaine dernière, Esso La
Robiquette affichait ainsi le SP 98 à 1,84 €. 

O. Dauvers

RENNES CONSOest édité par Tribehou Editions SARL. Siège social : 21, rue de la Poterie 35200 Rennes
Tél : 02 99 50 18 90    courriel : rennesconso@wanadoo.fr
Directeur de la publication et Rédacteur-en-chef : Olivier Dauvers  Commercial : Chris Chhoeum
Ont participé à ce numéro : Jean Philippe Gallet, Patricia Lucas, Claire Berche.
RENNES CONSO est imprimé par Les Presses de Bretagne, Cesson Sévigné. Toute reproduction ou utilisation est interdite, sans l’autorisation
écrite et préalable de l’éditeur. Les prix indiqués dans ce magazine sont le fruit d’enquêtes rigoureuses. Néanmoins, ils ne constituent en rien
une communication officielle du commerçant et, de fait, ne l’engagent pas. Les listes publiées le sont à titre strictement informatif et non
exhaustif. NE PAS JETER SUR LA VOIE PUBLIQUE. ISSN : 1773-9675 - Tirage : 130 000 ex.

Hit-Parade carburants
Carrefour veut séduire par l’essence

EXCLUSIF ! 
Recevez par mail et en avant première le prix des carburants dans les stations
rennaises. Service gratuit. Inscription par mail : rennesconso@wanadoo.fr

SP 95

SP 98

Gasoil

1,499
1,521
1,329

Cora Pacé

VOTRE VOITURE12

SP 95

SP 98

Gasoil

1,499
1,539
1,329

Leclerc Cleunay

SP 95

SP 98

Gasoil

1,499
1,529
1,329

Géant Casino St Grégoire

SP 95

SP 98

Gasoil

1,497
1,528
1,327

Super U St Jacques

SP 95

SP 98

Gasoil

1,497
1,528
1,327

Super U S. Bernhardt



RENNES CONSO invite ses lecteurs à utiliser le tri sélectif, un geste quotidien au service de l’environnement. Papier,
carton alimentaire, plastiques, etc., le tri sélectif c’est l’opportunité d’accroître le recyclage des matériaux et de préserver
ainsi les ressources de notre planète. “Nous n’héritons pas de la Terre de nos ancêtres, nous l’empruntons à nos enfants”,
écrivait Saint-Exupéry. Pensez-y, pensons-y. 

Les stations les moins chères Prix/litre

CORA PACÉ 0,739 €

GÉANT ST GRÉGOIRE 0,749 €

LECLERC CLEUNAY 0,749 €

LECLERC ST GRÉGOIRE 0,749 €

CARREFOUR CESSON 0,752 €

ELF ALMA 0,790 €

AVIA VERN 0,810 €

AVIA LA POTERIE 0,810 €

AVIA RTE DE BRUZ, La Providence 0,810 €

ELF GAYEULLES 0,820 €

TOTAL RTE DE LORIENT, BEAUREGARD 0,830 €

TOTAL VERN 0,840 €Pr
ix 
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LE PRIX DU GPL

LES 10 STATIONS 
LES MOINS CHÈRES        

SP 95

SP 98

Gasoil

1,482
1,508
1,335

Carrefour Cesson

[ Prix relevés le 29 mars 2011 ]

SP 95

SP 98

Gasoil

1,499
1,529
1,335

Carref Market Poterie

SP 95

SP 98

Gasoil

1,499
1,539
1,329

Leclerc St Grégoire

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,465
1,527
1,335

Elf St Jacques SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,499
1,539
1,329

Leclerc Vern



L
a hausse des prix à la pompe, consé-
quence directe de l’envolée des cours
du pétrole, touche tous les pays.

Quatre des voisins de la France ont mis en
place (ou s’apprêtent à le faire) des
mesures destinées à limiter la hausse des
prix. Tour d’Europe...
En Belgique, le gouvernement a remis en

service un mécanisme dit de «cliquet» sur
la TVA qui se déclenche dès que le gasoil
dépasse 1,50 €/l. Automatiquement, le
niveau de la TVA baisse, ce qui limite la
hausse des prix.
En Angleterre, les pouvoirs publics ont
également décidé de réduire les taxes sur
les carburants. Mais l’effet sera modeste :

un pence par litre, soit 1,15 centime d’euro.
Pas de quoi endiguer durablement la flam-
bée des prix ! 
En Allemagne, la voie est plus réglemen-
taire. Les députés envisagent d’empêcher
les distributeurs d’augmenter leurs prix
plusieurs fois par jour. L’effet d’annonce
est sans doute fort vis-à-vis de l’opinion,

mais les stations-services trouveront faci-
lement la parade : une seule augmenta-
tion par jour, mais plus forte ! 
Enfin, en Espagne, c’est la conduite des
automobilistes qui est visée pour limiter la
consommation de carburants : baisse de
10 km/h de la vitesse et prime d’État pour
changer ses pneus et... moins consommer.

Rennes Sud
Francisco-Ferrer, Poterie, Le Blosne, Sud Gare, Bréquigny
Saint-Jacques et Chantepie

Rennes Est
Jeanne d’Arc, Longchamps, Atalante + Cesson

Rennes Nord
Villejean, Beauregard, Nord Saint Martin, Maurepas,
Patton + Saint Grégoire

Rennes Ouest
Cleunay, Arsenal Redon,
Bourg l’Evèque, La Touche, Moulin du Comte

Super U S. Bernhardt
Bd de l’Yser 1,497 € 1,465 € 1,528 € 1,327 €

Elf Alma
C. Cial Alma

non dispo 1,465 € 1,527 € 1,335 €

Carrefour Mkt Poterie
C. Cial La Poterie 1,499 € non dispo 1,529 € 1,335 €

Leclerc Vern
Val d’Orson 1,499 € non dispo 1,539 € 1,329 €

Intermarché Chantepie
Place des Marelles 1,515 € non dispo non dispo 1,349 €

Total Vern
Croix Rouge

non dispo 1,498 € 1,538 € 1,414 €

Avia Vern
Croix Rouge 1,560 € non dispo 1,580 € 1,410 €

Total Léon Bourgeois
Bd Léon Bourgeois

non dispo 1,548 € 1,588 € 1,440 €

Total La Poterie
Rue de Chateaugiron

non dispo 1,558 € 1,598 € 1,449 €

Avia Poterie
Rue de Chateaugiron 1,600 € 1,580 € 1,620 € 1,430 €

Elan Chantepie
Les Loges

non dispo 1,570 € 1,630 € 1,470 €

Elf Ste Thérèse
Rue de Chatillon 1,640 € non dispo non dispo 1,450 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Carrefour Cesson
La Rigourdière 1,482 € non dispo 1,508 € 1,335 €

Elf Beaulieu
Av Général Leclerc

non dispo 1,479 € 1,529 € 1,336 €

Elf Gayeulles
Rte de Fougères

non dispo 1,489 € 1,527 € 1,335 €

Total Cesson
Route de Paris

non dispo 1,594 € 1,634 € 1,429 €

Inter Longschamps
C. Cial Longschamps

Fermée Fermée Fermée Fermée

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Cora Pacé
C. Cial Opéra 1,499 € non dispo 1,521 € 1,329 €

Super U St Jacques
Rue de Nantes 1,497 € 1,465 € 1,528 € 1,327 €

Leclerc Cleunay
C. Cial Cleunay 1,499 € non dispo 1,539 € 1,329 €

Elf St Jacques
Rue de Nantes

non dispo 1,469 € 1,529 € 1,336 €

C. Market St Jacques
Route de Redon 1,502 € non dispo 1,532 € 1,342 €

Elf Vezin
Route de Lorient

non dispo 1,489 € 1,527 € 1,329 €

Esso Express Chartres
La Providence

non dispo 1,484 € 1,519 € 1,349 €

Esso Express Rte Lorient
Rte de Lorient

non dispo 1,489 € 1,529 € 1,349 €

Avia Rte de Bruz
La Providence 1,620 € non dispo 1,640 € 1,460 €

Total Rte de Lorient
Route de Lorient

non dispo 1,586 € 1,625 € 1,469 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Géant St Grégoire
C. Cial Grand Quartier 1,499 € non dispo 1,529 € 1,329 €

Leclerc St Grégoire
Etang au Diable 1,499 € non dispo 1,539 € 1,329 €

Elf rue de St Brieuc
Rue de St Brieuc

non dispo 1,469 € 1,529 € 1,336 €

Total Beauregard
Bd Charles Tillon

non dispo 1,488 € 1,528 € 1,401 €

Station Malo
Route de St Malo 1,546 € non dispo 1,582 € 1,390 €

Esso La Robiquette
La Robiquette 1,790 € non dispo 1,840 € 1,660 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

>  Limiter la hausse des carburants : des idées en Europe...
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