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QUINZE JOURS APRES LE DECLENCHEMENT DES HOSTILITES

Déja des balles perdues
Chamboulement dans le tryptique
premiers prix / MDD / marques
nationales ! A la faveur d'une
opération promotionnelle choc,
Super U enfonce le prix de
nombreuses grandes marques.

'est trés officiellement la
c guerre {des pri¥) entre ensei-

gnes, Et comme ['histoire mili-
taire |'llustre, pas de gueme sans bales
perdues : ces tirs dédenchés sans le
discermement nécessaire qui sed nor-
malement a la chose gueriére. Cest
aing quiil faut juger l'opération de
Super U érillant quelques marques
nationales au-deia de |'entendement.
Sur plusieurs catégories de produits en
effet, bes remises appliquées sur les
grandes signatures les positionnent
en-deca des MDD, bouleversant le
tryplique dassique premiers prix /
marques de distributeurs / margues
nationales. Un exemple : le jus
d'orange méfrigéré, avec Tropicana
8 % mains cher que le produit U, par
la “magie” de la réintégration de la

nple de Super U
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Ultra-frais : La Laitiére moins chére que Champion ! A découvrir sur www.olivier-dauvers.adw.fr
les marques bien au-dela du rasonna-

Prix relevés le 14 janvier

de communication frés..  premium | comme pour limage méme de ses

coop dans le PVC. Incongruité sup-

Si, & triss court temme, ces promos choc

ble pourraient vite s'avérer contre-pro-

produits 7 Et comment gérer l'aprés-

plémentaire, Tropicana offre pour | pewvent sendr I'mage des enseignes | duchf, Quel est en effet lintérit pour | promo ? La gueme (commerciale) est
l'occasion 15 % de produit gratuit | (les guemes nesont pas seulementmili- | une enseigne de proposer une brigue | chose bien trop séfeuse pour batailler
Mon compris, naturellement, Mimagi- | taires, elles sont auss souvent psycho- | de Tropicana moins chére que son pro- | sans discemement,

naire de la marque, noum d'années | logiques), cet emballement A sacrifier | pre label ? Pour son chiffre d affaires, 0. DAUVERS

LIBRE ET CAUSTIQUE
BEST-SELLER 2005

Nouvelle édition - 2006

Tranches de vie commerciale &diion 2006

Une année 3 arpenter les magasins, décoder les stratégies des enseignes,

épluche

|

. 2005 B
L'ANNEE DE LA PLB
B0 visuels de PGO &t
d'arsaigres

3w fr ou odau

OFFERT

pour foute commande




