
B
aisse de prix par ici, assurance d’être
le moins cher par là (publicité com-
parative à l’appui), etc. : ces derniers

mois, les enseignes d’hypers et de supers
sont rentrées dans une véritable guerre
des prix. L’explication : la consommation
stagne et les affaires sont moroses ! Voilà
donc les enseignes contraintes d’être plus
agressives que jamais pour appâter le cha-
land. Résultat : en grandes surfaces, les
prix sont plutôt sages. C’est en tous les cas,
le résultat de l’étude de RENNES CONSO.
De mai 2012 à mai 2013, notre panier-type,
composé de 110 produits comparables, a
même baissé de 0,3 %. Pas de quoi s’en-
thousiasmer certes, mais le résultat est là
et bien là. Peut-être à revers des idées
reçues de nombreux consommateurs,
persuadés que les prix ne peuvent qu’aug-
menter d’une année sur l’autre ! 

Rennes, l’une des villes 
les moins chères de France

Les consommateurs qui sont adeptes des
grandes marques (Coca-Cola, Carte Noire,
Nesquik, etc.) auront, eux, davantage pro-

fité de la guerre des prix entre enseignes.
Le prix de ces marques a en effet baissé de
2 %. Normal ! C’est sur ces produits que les
enseignes se livrent bataille et forgent
leur image-prix. Conséquence : les prix
baissent. Là encore, c’est une réalité. Un
exemple : la tablette de chocolat Lindt
70 % de cacao coûte 15 % moins cher en
2013 qu’en 2012 (découvrez les autres
baisses significatives en page 2). A l’inverse,
quelques produits ont vu leur prix s’envoler,

hausse des cours oblige. C’est le cas des
articles à base de matière grasse d’origine
végétale : huiles (+ 5 % en moyenne sur
Rennes) et margarine (+ 10 %). Reste que
ces hausses sont moins nombreuses que
les baisses... Ce qui permet à Rennes de se
placer parmi les villes les moins chères de
France, selon les résultats inédits d’une
étude menée pour RENNES CONSO.
A découvrir en page 4. 

Olivier Dauvers

Guerre des prix en grandes surfaces
UNE AUBAINE POUR LES RENNAIS ?

Une enquête exclusive de RENNES CONSO
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Evolution des prix à Rennes
2013/2012

Le panier
RENNES CONSO

– 0,3 %
Les grandes marques

– 2 %



A LA UNE2 Guerre des prix des hypers : une aubaine pour les Rennais ?

2013/2012 : QUELLES EXPLICATIONSÀ L’éVOLUtiON DES PRix?
Si le panier de RENNES CONSO est plutôt à la baisse sur un an, certains produits ont vu leur prix progresser, d’autres reculer. Pourquoi ? Dans quelles proportions ?
RENNES CONSO décrypte 5 phénomènes, exemples à l’appui. 

1 – La guerre des prix 2 – Le recul des cours 3 – La hausse         

Dans la guerre des prix que se livrent
les enseignes, certains produits sont plus

particulièrement concernés. D’abord parce qu’ils sont
présents dans tous les magasins, ce qui les rend comparables ! Ensuite,
parce qu’ils sont très connus et appréciés des consommateurs, ce qui rend
leur prix très “visible” aux yeux des clients. Conséquence, le tarif de certains
produits a fortement reculé en un an. Les Viennois de Nestlé étaient affichés
en moyenne sur Rennes il y a un an 1,32 €. Les voici désormais à 1,10 €. Même
situation avec le camembert Président : 1,55 € en mai 2012, 1,39 € douze
mois plus tard. Aucun doute sur ces produits : les clients sont les grands
gagnants de la guerre des prix ! 

– 16% – 10%
– 6%

+ 6%

Le prix de certains produits alimen-
taires est directement influencé
par les cours mondiaux. C’est le cas
du café. Dans un sachet ou un
bocal de Carte Noire ou de Nescafé
par exemple, il n’y a, en effet, que
du café ! Leurs prix suivent logique-
ment les cotations des matières
premières. Mais pas forcément
dans les mêmes proportions. En
2012, par exemple, le café a perdu
environ 35 % de sa valeur sur le
marché de Londres. En rayon, les
baisses sont plus modestes (mais
toujours bonnes à prendre néan-
moins !). Exemple avec Nescafé
dont le prix a fondu de 6 % en un an :
de 5,96 à 5,62 €. Cela dit, en 2011, le
même bocal de 200 g ne coûtait
que... 5,21 € !



      

           des cours

4 – Un changement de fiscalité

5 – Un rapport de force entre paysans et commerçants

A l’inverse du café, quelques matières premières ont vu leur cours
progresser l’an dernier. Conséquence : une hausse de prix en rayon.
C’est par exemple le cas de l’huile d’olive dont le cours s’est envolé.
En juin 2012, la tonne se négociait à 2 800 dollars. Neuf mois plus
tard, elle dépassait les 4 000 dollars. A côté de cette flambée, la
hausse du prix de Puget (6 %) en apparaîtrait presque étonnam-
ment douce... Situation similaire pour les céréales. Conséquence :
une hausse des coûts de production dans les élevages. Selon les

produits, porc et
volailles ont ainsi
progressé de 4 à 12 %
en rayon (6 % pour
le produit vedette, le
poulet de Loué). 

Au 1er janvier, la fiscalité a changé sur la bière. Dans
le cadre de la loi sur le financement de la Sécurité
Sociale, le gouvernement a en effet augmenté les
“droits d’accises” : une taxe qui est acquittée par les
brasseurs, au prorata de leur production. La taxation
était jusqu'à l’an dernier fixée à 2,75 € par hectolitre (100 litres)
et par degré. Elle est désormais de 7,20 € par hectolitre et par
degré. Soit une multiplication par 2,5 ! 
En rayon, les bières devaient – théoriquement – augmenter
de 23 centimes par litre. Soit, pour un pack de 6 bouteilles de 25 cl, un surcoût de 35 centimes. Pour
les produits fortement bataillés entre enseignes (comme ce pack de Heineken), la répercussion a
finalement été plus faible : + 27 centimes en moyenne sur Rennes. A l’inverse, sur les produits moins
bagarrés, la répercussion a été totale. Voire même un peu généreuse... C’est le cas de cette bouteille
1664 dont le prix a flambé : + 16 %. 

+ 6%

+ 8%+ 16%

Mai 2012 Oct. 2012 Mai 2013

0,58 €
0,59 € 0,60 €

Prix de la brique de lait standard à Rennes

C’est l’un des produits symbole du bras de fer entre paysans et commerçants : la brique de
lait standard. Ces derniers mois, les distributeurs ont accepté une modeste hausse. Mais,
dans les prochaines semaines, elle devrait être plus conséquence : + 3 centimes. 



A LA UNE4 Guerre des prix des hypers : une aubaine pour les Rennais ?

RENNES EST L’UNE DES VILLES LES MOINS CHÈRES DE FRANCE

C’est un classement exclusif que propose ici
RENNES CONSO : le classement des villes fran-
çaises suivant le niveau de cherté des produits

alimentaires vendus dans les drives des enseignes
d’hypers et supermarchés (prix qui correspondent pour
toutes les enseignes aux tarifs pratiqués en magasins).
Au total, 9,6 millions de prix ont été comparés par la
société spécialisée A3 Distrib. Et le résultat est sans

appel : Rennes figure parmi les villes les moins chères
de France. Sur les grandes agglomérations retenues
pour l’étude, seules Brest et Limoges sont plus compé-
titives. Rennes devance même sa grande rivale
Nantes ! Sans doute l’effet d’une concurrence plus
vivace à Rennes. Peut-être aussi la conséquence d’une
certaine forme de transparence des prix que RENNES
CONSO a contribué à instaurer depuis bientôt 9 ans...

Dans tous les cas, les Rennais font réellement des éco-
nomies pour leurs courses alimentaires. Ramené aux
dépenses annuelles d’une famille de 4 personnes, 1 %
d’écart représente 50 € économisés. Autant dire qu’à
l’autre bout de la France, à Nice, il vous en coûterait plus
de 500 € supplémentaires par an pour remplir placards
et réfrigérateur ! 

CHAQUE VILLE EST COMPARÉE À RENNES. EN %, L’ÉCART DE PRIX AVEC RENNES

– 0,4 %

BREST

– 1,3 %

LIMOGES

+ 0,6 %

ROUEN + 3,5 %

LILLE

+ 17 %

PARIS
+ 4,6 %

CAEN

+ 3,7 %

DIJON

+ 11 %

NICE

+ 10 %

LYON

+ 10 %

LYON

+ 3,2 %

ST-ÉTIENNE

+ 4,8 %

STRASBOURG

+ 8,4 %

MARSEILLE

+ 4,1 %

NANCY

+ 4,5 %

BORDEAUX

+ 0,8 %

LORIENT

+ 1,9 %

NANTES

+ 2,6 %

TOULOUSE

+ 2,6 %

MONTPELLIER

+ 1,1 %

PAU

+ 1,4 %

POITIERS

+ 2,5 %

TOURS

En vert, les villes moins chères que Rennes
En orange, les villes plus chères que Rennes de moins de 3 %
En rouge, les villes plus chères que Rennes de plus de 3 %





BAISSE DE PRIX DE GÉANT : iNFO OU iNtOx ?
LES TESTS DE RENNES CONSO

Depuis plusieurs mois, l’hyper Géant Casino de Saint-Grégoire affirme avoir baissé ses prix. Info ou intox ? RENNES CONSO a comparé les prix de milliers d’articles et livre son
verdict. Oui, Géant Casino a notoirement baissé ses prix. Mais l’hyper reste encore plus cher que son principal concurrent, Leclerc St-Grégoire. 

Des années durant, sur la foi des rele-
vés mensuels de RENNES CONSO,

Géant Casino Saint-Grégoire a été l’un
des magagasins les plus chers de
Rennes. Et, manifestement, les clients
s’en étaient aperçus, au point de déser-
ter l’hyper. En 4 ans, Géant Saint-
Grégoire a ainsi perdu 300 000 “pas-
sages-caisses” (le nombre de clients qui
achètent dans le magasin). Seule solu-
tion : baisser les prix et le faire-savoir !
Côté faire-savoir, Géant n’a pas lésiné.
Panneaux, affiches, chariots compara-
tifs, rien ne manque. Mais qu’en est-il
de la baisse de prix ? info ou intox ?
Réponse : Géant Casino a réellement
revu ses tarifs. Et ce, dans une propor-
tion jamais vue sur Rennes dans un laps
de temps aussi court. En février, les éti-
quettes des grandes marques ont litté-
ralement valsé : - 5 % sur les 3 920
articles comparés par RENNES CONSO.
En mars et avril, la baisse a encore conti-
nué : - 2 %. Résultat : 7 % économisés
pour les clients. Sur certains produits,
c’est parfois bien davantage... Les fans
de bonbons Menthe Claire n’ont pas dû
en revenir : - 25 %. Les amateurs de
glaces Magnum, eux, économisent
22 %. Sans doute certains auront-ils eu
la douloureuse impression de s’être fait
avoir durant de longues années... 
Autre illustration de la baisse des prix :
le classement de l’hyper dans
le Hit-Parade de RENNES CONSO.
Longtemps abonné aux dernières
places, Géant Casino désormais dans la
première moitié du classement. Une
véritable révolution ! 

Olivier Dauvers

Géant Casino a incontestablement baissé ses prix. L’hyper
est-il pour autant devenu moins cher que son principal
concurrent, Leclerc Saint-Grégoire ? Pour Géant, aucun
doute, c’est... OUi ! En guise de démonstration, l’hyper a
même établi un chariot comparateur, bien en vue à l’entrée du
magasin. Sur les “13 produits du quotidien” présentés ici,
aucun doute, Géant était, le jour du relevé, moins cher que
Leclerc. C’est la règle de la publicité comparative : les résultats

présentés sont nécessairement les bons. La seule question est
de savoir s’ils sont représentatifs... Pas sûr ! Dans les 13 pro-
duits du quotidien en effet, une bouteille de pastis, des
canettes de bière, deux flacons de lessive, etc.
A l’inverse, selon RENNES CONSO, si Géant Casino est certes
nettement mieux placé qu’il y a quelques mois, l’écart avec
Leclerc Saint-Grégoire demeure. Encore quelques pourcents à
combler quand même...  

GÉANT EST-IL VRAIMENT MOINS CHER QUE LECLERC À SAINT-GRÉGOIRE ?

LE CLASSEMENT (PRIX) DE GÉANT CASINO DANS LE HIT-PARADE DE RENNES CONSO

Juin 13Fév. 13Oct. 10

18e

21e

19e

17e

20e

10e

Tous les mois, sur Rennes, 
les journalistes de RENNES
CONSO relèvent les prix 
d’un panier de 110 
produits comparables.
(voir le Hit-Parade 
complet en p. 10)

6e

9e

A LA UNE6 Guerre des prix des hypers : une aubaine pour les Rennais ?





A LA UNE8 Guerre des prix des hypers : une aubaine pour les Rennais ?

qUE VAUt LA GARANTIE CARREFOUR ?
PRODUITS DE BEAUTÉ

Carrefour revendique d'être l'enseigne la moins chère sur 200 produits de grandes marques au rayon Beauté. RENNES CONSO a pris Carrefour au mot et est allé vérifier et vous livre
ici les résultats de son enquête exclusive...

Dans la guerre des prix à laquelle se
livrent les enseignes, les compara-

teurs sont devenus une arme de neutra-
lisation redoutable. Avec sa « Garantie
Prix le plus bas », Carrefour a créé son
comparateur « maison » pour défier ses
concurrents (en particulier Leclerc....) et,
surtout, regagner la confiance des
ménages. D’abord lancé sur les produits
de grandes marques alimentaires, puis
décliné sur les carburants, la papeterie à
la rentrée ou les jouets à Noël, Carrefour
s’est récemment attaqué aux produits
de beauté. Un rayon sur lequel l’en-
seigne affirme être la moins chère sur
200 produits de marques à l’échelle
nationale. Et notamment 5,8 % moins
chère que... Leclerc. D’où l’idée de vérifier
la réalité de la situation à Rennes. 
Sur un panier de 50 articles choisis dans
la liste de Carrefour, force est de consta-
ter que l’enseigne tient sa promesse !
Selon l’enquête réalisée par RENNES
CONSO fin mai, les prix pratiqués en
magasin sont systématiquement en
dessous de la moyenne des hypers et
supers rennais. Avec parfois des écarts
significatifs. Par exemple, le lait déma-
quillant hydratant Diadermine est 23 %
moins cher que le prix moyen constaté
par RENNES CONSO et celui du sham-
pooing Pomme-Olivier signé Le Petit
Marseillais affiche un écart de près de
19 %. Pas anodin pour le porte-monnaie !

Au global, sur l’ensemble de notre
panier, Carrefour affiche un indice prix de
91… quand Leclerc arrive en deuxième
position à plus de 2 %. intermarché, de
son côté, est bon dernier à un niveau
surprenant : 17 % plus cher ! 

En revanche, si Carrefour est effective-
ment l’enseigne la plus compétitive,
l’écart prétendu avec Leclerc est exagéré.
A Rennes en effet, la différencen’est pas
de 5,8 % comme Carrefour le clame
dans sa publicité télévisée mais de seu-

lement… 2,4 %. Exagéré, donc, mais
déjà bon à prendre pour grappiller
quelques euros sur son ticket de caisse.

Claire Berche

LE CLASSEMENT PRIX SUR LE PANIER DE RENNES CONSO

Carrefour applique ici au rayon beauté
une mécanique déjà éprouvée sur
d’autres produits : l’enseigne a sélec-
tionné 200 produits de grandes
marques sur lesquels elle garantit être
la moins chère et s’engage à rembour-
ser deux fois la différence au client qui
l’aurait prise en défaut. 
Evidemment, Carrefour a pris ses pré-
cautions sur ces 200 produits... Ce qui
ne signifie pas, concrètement, que l’en-
seigne est imprenable sur l’ensemble
du rayon ! 

DES ÉCARTS PLUS OU MOINS IMPORTANTS MAIS BIEN RÉELS
(Différence constatée chez Carrefour par rapport au prix moyen à Rennes)

Diadermine 
Lait démaquillant 
hydratant 200 ml

Le Petit Marseillais
Shampooing 

cheveux normaux
pomme-olivier 250 ml

Ushuaïa
Gel douche coco 

250 ml

Nivea
Crème anti-rides

Q10 Plus jour 50 ml

– 24% – 19% – 10% – 8%

91,0 93,2 101,8 102,6 107,7

indice 100 = moyenne des enseignes (sur 50 produits issus de la liste Carrefour, le 27 mai)





ÉCARTS DE PRIX par rapport à Leclerc Vern sur Seiche

Super U Maurepas
Centre Commercial Gros Chêne

Intermarché Chantepie
Place des Marelles

Carref. Market Bg L’Evesque
Bourg-L’évesque

Cora Pacé
Centre Commercial Rive Ouest

Carrefour Market Poterie
La Poterie

Carrefour Market St Jacques
Rte de Redon

Super U Fougères
Rue de Fougères

Carrefour Market Villejean
Centre Commercial Kennedy

Carrefour Market 3 Soleils
Centre Commercial 3 Soleils

Monoprix Colombia
Centre Commercial Colombia

+ 8,4%

+ 8,7%

+ 8,8%

+ 9,1%

+ 9,2%

+ 9,4%

+ 9,5 %

+ 9,8%

+ 10,6%

+ 22,6%

Leclerc Cleunay
Centre Commercial Leclerc

Leclerc Saint Grégoire
Centre Commercial Leclerc

Carrefour Cesson
Centre Commercial La Rigourdière

Carrefour Alma
Centre Commercial Alma

Super U SarahBernhardt
Bvd de lYser

Super U St Jacques
Rue de Nantes

Intermarché Italie
Centre Commercial italie

Géant Casino St Grégoire
Centre Commercial G. quartier

Intermarché Le Gast
Rue Alexandre Lefas

Intermarché Longchamps
Centre Commercial Longchamps

+ 1,0%

+ 1,9%

+ 4,5%

+ 4,6%

+ 6,0%

+ 6,1%

+ 7,0%

+ 7,4%

+ 7,8 %

+ 8,1%

D istancé le mois dernier par les deux autres Leclerc, l’hyper
de Vern-sur-Seiche se rattrape ce mois-ci ! il s’impose faci-
lement devançant Cleunay de 1 % et Saint-Grégoire de

1,9 %. Des écarts rares entre les Leclerc, donc surprenants. 
Autre mouvement significatif : les deux Carrefour de Cesson et
d’Alma remontent dans le classement et se repositionnent
comme les premiers challengers de Leclerc. Le mois dernier, ils
avaient perdu ce rang, devancés par deux Super U, deux
intermarché et Géant Casino. D’un mois sur l’autre, les deux

Carrefour ont amélioré leur position de 2 %. En revanche, guère
d’amélioration pour les Carrefour Market. Les 5 magasins visités
tous les mois par RENNES CONSO sont tous dans la seconde
moitié du classement. Reste que les écarts sont faibles. De la
11e position (intermarché Longchamps) à la 19e (Carrefour Market
Villejean), il n’y a que 1,7 % d’écart. Autant dire que l’effort à
fournir n’est pas colossal pour remonter singulièrement dans le
classement ! 

Olivier Dauvers

VOS COURSES ALIMENTAIRES10

HYPERS / SUPERS

Le moins cher sur le panier de RENNES CONSO*

Leclerc 
Vern sur Seiche

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

COMMENt NOUS FAiSONS ?
* Le panier de RENNES CONSO est composé
de 110 produits représentatifs de la
consommation d’une famille : 100 réfé-
rences de très grandes marques (Danette,
Nutella, Coca-Cola, etc.) et 10 produits
basiques. Seuls les journalistes de RENNES
CONSO ont connaissance de la liste de produits.
Relevés effectués le 6/05.

1erLE HIT-PARADE





VOS COURSES12

LES COULISSES DE LA CONSO
DÉCRYPTAGE

Les amateurs l’auront sans doute
remarqué : Baileys a changé de bou-
teille. Une (objective) amélioration
esthétique. Le nouveau flacon est plus
fin, plus élancé, bref, plus élégant. Mais
il est aussi surtout plus... cher, alors que
le produit est toujours le même. La
preuve dans ce supermarché rennais :
1,30 € supplémentaire, soit 9 % de
hausse. Une inflation plus opportuniste
que justifiée. 

Comme d’autres avant,
intermarché est parti
en guerre commerciale,
comparaisons de prix à
l’appui. il y a quelques
jours sur les écrans : un
spot de publicité qui
démarre sur les chalu-
tiers d’intermarché et
s’achève sur une com-
paraison de prix sur le lieu noir, ici avec Carrefour Market. Evidemment, il n’y a pas photo sur les
prix : 7,90 €/kg chez intermarché, 9,78 €/kg chez Carrefour Market. Mais, comme souvent, il
faut lire les « petites lignes » qui défilent bien trop rapidement… Les prix chez Carrefour Market
ont été relevés du 6 au 13 avril, les prix chez intermarché valables à compter du 24 avril. Ce qui
représente une quinzaine de jours d’écart alors que, sur les produits de la mer, les prix peuvent
varier quotidiennement, et dans des proportions importantes !!! Autant dire que la comparaison
était biaisée dès le départ. Voire... malhonnête. 

Inflation opportuniste Comparaison
n’est pas

raison



SPÉCIAL WEB

A coup de publicités accrocheuses et de rabais en apparence mirifiques,
Cdiscount est devenu le plus important site marchand français. Devant
Amazon, c’est dire ! Pour autant, Cdiscount n’est pas toujours à la hauteur,
loin s’en faut. Exemple ici avec cette offre de 15 pots de Nutella. A saisir
d’urgence, clame Cdiscount ! A ignorer, répond RENNES CONSO démons-
tration à l’appui. Faites votre calcul : 37,22 € pour 15 pots : 2,48 € le pot. Nul
besoin donc de se précipiter. Le même pot est en effet facile à trouver à
moins de 2,20 € à l’unité dans les hypers et supers de Rennes.

Le nom de ce site flaire la bonne affaire : Liquid’Stock. Mais les pratiques sont trop sou-
vent à la limite de la légalité. A commencer par la non disponibilité des produits mis en
exergue dans le mail publicitaire. quelques secondes à peine après avoir été proposé par
mail, ce lot de 100 piles à 24,90 € était déjà épuisé. Etonnant ! 

Pas si discount...

Les petites combines de Liquid’stock

13

2,48 €
le pot de 400 g

PRix MOYEN à RENNES : 2,26 €
Le moins cher : 2,18 €
(intermarché Longchamps)

Autre pratique : l’exagération de
la remise annoncée. ici, ce baril
d’Ariel est proposé à 45 €, soit 75 %
de rabais par rapport au prix
Amazon. Vérification faite,
Amazon propose bien le même
produit, mais à 129 € (et non à 178 €).
L’offre de Liquid’Stock est certes
toujours plus avantageuse que celle d’Amazon mais pas dans les proportions vantées. 



EXCLUSIF ! 
Recevez par mail et en avant-
première le prix des carburants
dans les stations rennaises.
Service gratuit. Inscription par
mail : 
rennesconso@wanadoo.fr

VOTRE VOITURE14

SP 95

SP 98

Gasoil

1,529
1,568
1,320

Carrefour Mk St Jacques

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,499
1,573
1,305

Total Access St Jacques

L’ Observatoire 
INFLATIONExclusif

GAZOLE

SP 95

SP 98

Évolution / 1 mois Évolution /un an

GPL

0,0% 4,9 %–

2,0%– 2,4 %–

0,0% 1,4 %–

0,4%– 3,4 %–

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,493
1,563
1,309

Leclerc Cleunay

SP 95

SP 98

Gasoil

1,538
1,563
1,304

Super U St Jacques

SP 95

SP 98

Gasoil

1,545
1,575
1,308

Géant St Grégoire



Les stations les moins chères Prix/litre

CARREFOUR CESSON 0,819 €

GÉANT ST GRÉGOIRE 0,819 €

LECLERC ST GRÉGOIRE 0,819 €

CORA PACÉ 0,819 €

LECLERC CLEUNAY 0,819 €

ELF ALMA 0,819 €

TOTAL ACCESS GAYEULLES 0,839 €

TOTAL ACCESS VERN 0,834 €

AVIA LA POTERIE, VERN, RTE BRUZ 0,870 €

TOTAL BEAUREGARD, RTE LORIENT 0,890 €

Pr
ix 
rel
ev
és
 le
 28

 m
ai

LE PRIX DU GPL

LES 10 STATIONS 
LES MOINS CHÈRES        

[ Prix relevés le 28 mai 2013 ]

SP 95

SP 98

Gasoil

1,518
1,555
1,306

Leclerc Vern

SP 95

SP 98

Gasoil

1,539
1,509
1,299

Inter Longchamps

SP 95

SP 98

Gasoil

1,538
1,563
1,304

Super U S. Bernhardt

SP 95

SP 98

Gasoil

1,545
1,559
1,308

Leclerc St Grégoire

SP 95

SP 98

Gasoil

1,545
1,575
1,305

Carrefour Cesson
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