
L a transparence sur les frais bancaires
gagne peu à peu du terrain. Certes,
il est encore parfois difficile – tant

en agence que sur les sites web – de déni-
cher les tarifs. Mais, a minima, les ban-
quiers ont l’obligation d’adresser une fois
par an à leurs clients le montant des frais
qu’ils ont directement ponctionnés sur le
compte de leurs clients. 

Comparer les prix ? 
Mission quasi impossible ! 

Les tarifs bancaires sont une véritable
jungle : par exemple 42 pages à parcourir
pour LCL. Et les banques multiplient les
formules “packagées”. En clair, des prestations
englobant plusieurs services, évidemment
jamais les mêmes d’une banque à l’autre. Ce
qui rend la comparaison impossible. Seule
solution donc : identifier des services précis.
RENNES CONSO en a ainsi retenu 21 et les a
comparés d’une banque à l’autre, opposant
pour l’occasion des banques “historiques”,
exploitant des agences, à des banques en
ligne, présentes uniquement sur la toile.
Parmi les services comparés, certains sont

hautement important pour le client, à com-
mencer par les frais de tenue de compte.
D’autres sont plus anecdotiques, car rarement
utilisés. Par exemple la ré-édition du code de
votre carte bancaire. Mais c’est précisément
sur ces services que les banques peuvent
être tentées de gonfler la note ! 

Un maximum de services... gratuits
Ne leur en déplaise : les banquiers sont des
commerçants comme les autres. Ils usent
donc des mêmes ficelles. C’est donc à celui

qui mettra en avant le plus de services
gratuits. Exemple à la Banque Populaire de
l’Ouest... La délivrance d’un RIB ? Le relevé
de compte mensuel ? Le retrait de cash au
guichet ? Tout ces services sont... “gratuits”.
Et annoncés ainsi dans la brochure des
tarifs 2014. Même le “relevé annuel des
frais bancaires” est... gratuit ! Manquerait
plus que le client doive payer pour savoir ce
que la banque a prélévé en guise de frais. 

Suite page 2 >>

VOTRE BANQUE
est-elle compétitive?

Une enquête exclusive de RENNES CONSO
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DEPUIS 9 ANS, TOUS LES MOIS, 130 000 EXEMPLAIRES SUR LE PAYS RENNAIS



Compte, chéquier et carte : les prix dans 10 banques

Votre compte

s u r  l e  w e bb a n q u e s  a c c e s s i b l e s  v i a  d e s  a g e n c e s

gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit

Frais de tenue de compte/ an gratuit 24,60 € 23,60 € 30 € 34,20 € 4,20 € gratuit gratuit gratuit gratuit

Commission d’intervention 8 € 8 € 8 € 8 € 8,60 € 6,60 € 8 € 8 € gratuit gratuit

Recherche de documents 12,90 € 25 € 10,10 € 13,70 € 12,15 € 13,20 € 15,66 € 10 € 5 € 10 €

Gestion sur internet gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit

Transfert PEL > autre banque 62 € 90 € 125,50 € 107 € 95 € 40 € 69,71 € 45 € 50 € –

Ouverturede compte

Votre chéquier
3,30 € Frais de Poste 1,70 € 1,67 € 1,40 € gratuit 3,6 € + Fr. Poste 2 € + Fr. Poste gratuit gratuitEnvoià domicile

Votre carte Les différentes cartes
41 € 37 € 38,50 € 38,80 € 38,50 € 37,50 € 39,96 € 41 € gratuit gratuitVisa/Mastercardà débit immédiat

Votre carte Les services associés
12 € – 12,20 € – – – 9,70 € – – 15 €Personnalisationde la carte (visuel)

gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuit gratuitOppositionpour vol

3 € + 2,9 % 3,10 € + 2,5 % 3,2 € + 2,8 % 3,5 € + 2,4 % 2,65 € + 2,4 % 3,3 € + 2,3 % 3,05 € + 2,95 % 3 € + 2,7 % 1,99 % 2,0 %Retrait de cash, hors zone Euro

9 € 7 € 9,10 € 9,95 € 5,60 € 5,50 € 9,20 € 9 € 7 € 7 €Ré-édition du code

1 € ap. 4 retraits 0,8 € ap. 4 retraits 1 € ap. 4 retraits 1 € ap. 5 retraits 1 € ap. 5 retraits 0,7 € ap. 6 retraits 1 € ap. 4 retraits 1 € ap. 4 retraits gratuit gratuitRetrait de cash, hors réseau (/ mois)

132 € 127 € 129,20 € 133 € 134 € 125 € 132 € 134€ gratuit gratuitCarte Gold / Premier
– 195 € – 278 € 285 € 190 € – – – gratuitCarte Platinum

340 € – 289,30 € – – 320 € 306 € 325 € – –Carte Infinite

46 € 46 € 43,50 € 48,50 € 48,50 € 43 € 42,24 € 41 € gratuit gratuitVisa/Mastercardà débit différé

30 € 30 € 30 € 30 € 30 € 28 € 30 € 30 € 30 € 30 €Rejet de chèque < 50 €

9,90 € gratuit 14,20 € 13,95 € 12,40 € 11 € 12 € 10 € gratuit gratuitChèque de banque (pour gros achats)

50 € 50 € 50 € 50 € 50 € 43,66 € 50 € 50 € 30 € 50 €Rejet de chèque > 50 €

16 € 15 € 18,30 € 14,20 € 14,00 € 10 € 13,25 € 10,90 € gratuit gratuitOpposition (pour perte / vol)

Gold, Platinum, Infinite   Que vous apportent vraiment les cartes premiums ?
Elles envahissent les portefeuilles !
Les cartes prémium sont aujourd’hui
de plus en plus fréquentes. Presque...
banales. Bien malins, certains ban-
quiers en font un élément pour agui-
cher le client en remisant les frais
(facilement jusqu’à - 50 %), parfois
même en offrant la carte. 
Explication : tant Visa que Mastercard
ont su donner à leurs cartes prémium
des airs de... luxe accessible ! Qui n’a

en effet jamais rêvé d’être riche ?
A défaut de l’être, avec une carte
Platinum, vous en aurez au moins
l’illusion...
Pour le reste, ces cartes comportent
des avantages objectifs, notamment
en termes de plafond de retrait. Mais
si votre compte est copieusement
approvisionné, sachez qu’un banquier
ne vous refusera pas d’augmenter le
plafond de votre carte “bleue”.  Le vrai

bénéfice de ces cartes ? Les assu-
rances , qu’il s’agisse de retards de
transport ou de bagages, d’accident
de voiture (y compris pour un véhi-
cule de location), etc. Un conseil
néanmoins : relisez régulièrement
vos conditions. Car si vous avez
“investi” jusqu’à 300 € dans une
carte Visa Infinite, autant que le
moment venu elle vous serve vrai-
ment, histoire de l’amortir ! 

Le plus ridicule côté gratuité ? Sans aucun
doute à La Banque Postale... La “commu-
nication du solde du compte au guichet” est
un service gratuit. Oui !, vous avez bien lu :
GRATUIT.  

Les banques en ligne 
cassent les prix

Reste la question centrale : quelle banque
est la moins chère ? Parmi les banques à
réseau (les enseignes avec des agences),
aucune n’est systématiquement moins

chère que les autres. La Banque Postale
propose certes les cartes bancaires les plus
attactives mais elle facture la tenue du
compte. A 4,20 € par an, c’est évidemment
moins cher que la Caisse d’Épargne ou le
Crédit Mutuel mais c’est toujours plus oné-
reux que LCL, BNP et Société Générale qui
les offrent ! 
En fait, les offres les plus agressives sont à
chercher sur la toile. Boursorama (groupe
Société Générale) et Fortunéo (Crédit

Mutuel de Bretagne) sont régulièrement
moins chers que les banques tradition-
nelles. Mais pour bénéficier de ces prix
agressifs il faut accepter de... ne jamais voir
son banquier, faute d’agences. Autre
contrainte : une relative sélection à l’entrée.
Chez Fortunéo, inutile d’espérer une carte
bancaire si vos revenus n’atteignent pas
1 500 € nets par mois. Et n’espérez décro-
cher une Gold qu’au-delà de 2 300 €. C’est
ce qui s’appelle montrer patte blanche ! 

Tout doux sur l’inflation !
Autre enseignement de l’étude de RENNES
CONSO : par rapport à la précédente enquête
en 2010, l’inflation sur Rennes est quasi
nulle. Si le tarif des cartes bancaires a pro-
gressé de 5 % en 4 ans (ce qui est quand
même raisonnable), d’autres services ont
vu leur prix stagner voire baisser. Faire
opposition sur un chèque vous en coûtera
par exemple 28 % de moins qu’en 2010. 

Olivier Dauvers

A LA UNE2 Votre banque est-elle compétitive ?





A LA UNE4 Votre banque est-elle compétitive ?

Dans la jungle des tarifs bancaires...

Le plus transparent ? LCL
Pas toujours facile de dénicher les
tarifs sur les sites web des banques.
Ils sont souvent “cachés” sur des
pages pas facilement accessibles. Une
exception néanmoins : LCL. La
banque n’hésite pas à mettre ses
tarifs en avant dès la première
page en expliquant au passage
“Nos tarifs sont transparents”.
En comparaison à ses concur-
rents, c’est incontestable ! 

Attention à l’argent qui dort
L’argent qui dort peut finir par vous coûter cher ! A la Société
Générale par exemple, il vous en coûtera 50 € de frais si votre
compte est inactif pendant un an. D’autant plus étonnant que, si
votre compte est actif, la banque ne vous facturera aucun frais. En
clair, voilà des frais qui ne correspondent à aucune réalité ! Mais qui
n’ont en fait d’autre objectif que de vous contraindre à demeurer
un client actif. A La Banque Postale, l’idée est visiblement la même
mais l’écart est plus réduit : 4,20 € par an de tenue de compte et
5,40 € de frais pour compte inactif. L’argent qui dort n’est pas perdu
pour tout le monde.

Prêt : le tableau que l’on a bien reçu mais perdu
Tous ceux qui ont eu à emprunter pour un prêt immobilier ont reçu
ce document : un “tableau d’amortissement”, qui indique mois par
mois les échéances, le montant des intérêts, la somme restant dûe,
etc. Un document parmi tant (trop ?) d’autres que l’on retrouve
rarement 10 ans après alors que le prêt est toujours en cours ! Avant
d’en demander une copie à votre banquier, cherchez bien... La réédition
de ce tableau vous en coûtera en effet une vingtaine d’euros à la
Caisse d’Epargne. Mais moitié moins au Crédit Agricole. Nouvelle
illustration du grand écart des tarifs bancaires... 

30 centimes le SMS
Vous appréciez le confort des alertes SMS sur la
situation de votre compte ? Normal, voilà un vrai
service pratique et utile pour éviter les mauvaises
surprises lors de la réception de votre relevé ! Mais
comme les services de votre banquier sont rare-
ments offerts, celui-ci est payant. Comptez par
exemple 30 centimes le SMS au Crédit Agricole
ou au CMB par exemple. 

Ne vous trompez pas de guichet
L’alerte a été donnée par un lecteur de RENNES
CONSO s’étonnant de frais prélevés pour un retrait
d’argent au guichet de sa banque. De sa banque
certes, mais pas à l’agence où le compte a été ouvert.
C’est toute la différence à la BNP par exemple !
Le retrait est gratuit dans votre agence mais coûte
4,80 € à un autre guichet, même de la BNP.
Logique identique à la Société Générale (3,50 €). 

Gare à la contestation...
Une opération vous surprend sur votre relevé bancaire ?
Envie de “demander des comptes” à votre banque ?
Attention à ne pas contester trop facilement... A la Caisse
d’Épargne, la contestation non justifiée d’une opération
sur votre carte bancaire vous sera facturée : 37,20 €. Sans
doute, l’écureuil n’aime-t-il pas être dérangé inutilement.
Mais il n’est pas le seul... Au CMB, les tarifs présentent
clairement l’enjeu pour le client : la “contestation infon-
dée” est facturée 29 €, la “contestation fondée” est
gratuite. Trop aimable ! 

A vous de jouer !
A l’image des caisses de supermarché, des
guichets SNCF ou des comptoirs d’aéroport
par exemple, les banques incitent (financiè-
rement) les clients à travailler. C’est notam-
ment valable pour les virements que le client
peut mettre en place gratuitement sur le site
web de sa banque. Mais c’est aussi le cas
pour des opérations plus “complexes”.
Exemple une opposition sur chèque : 16 € en
agence à la BNP mais sans frais en ligne.
A vous de jouer !

Votre solde est de : 
167,89 €





Les mois passent et se ressemblent toujours
autant avec les trois hypers Leclerc aux trois
premières places du Hit-Parade de RENNES

CONSO. Nouveauté néanmoins : les trois autres
“grands” hypers de l’agglomération sont les pre-

miers concurrents. Les deux Carrefour et l’hyper
Géant (qui confirme donc dans la durée son repo-
sitionnement) sont en effet en embuscade.
De même, l’hyper Cora de Pacé remonte dans le
classement. Certes, en 13e position il est encore

loin des meilleurs mais l’écart se resserre légère-
ment. Autre enseignement, l’incroyable hétéro-
généité de Carrefour Market. La Poterie se
rapproche des meilleurs tandis que Saint Jacques
est presque au plus bas.                  Olivier Dauvers

UNE ENQUÊTE EXCLUSIVE DE RENNES CONSO

LE HIT-PARADE DES HYPERS ET SUPERS
Le moins cher sur le panier RENNES CONSO  >

1erLeclerc Vern-sur-Seiche
Centre commercial Val d’Orson

COMMENT NOUS FAISONS ?
* Le panier de RENNES CONSO est composé de 110 produits représentatifs de la
consommation d’une famille : 100 références de très grandes marques (Danette,
Nutella, Coca-Cola, etc.) et 10 produits basiques. Seuls les journalistes de RENNES
CONSO ont connaissance de la liste de produits. Relevés effectués le 10/02

ÉCARTS DE PRIX par rapport à Leclerc VernVal d’Orson

VOS COURSES ALIMENTAIRES6

+ 0,2%

+ 0,4%

+ 3,3%

+ 3,5%

+ 4,1%

+ 5,5%

+ 5,6%

+ 5,9%

+ 6,0%

+ 6,4%

2 Leclerc Cleunay
Centre Commercial Leclerc

3 Leclerc Saint Grégoire
Centre Commercial Leclerc

4 Carrefour Alma
Centre Commercial Alma

5 Carrefour Cesson
La Rigourdière

6 Géant Saint Grégoire
Centre Cial Grand Quartier

7 Carrefour Market Poterie
La Poterie

8 Intermarché Longchamps
Centre Cial Les Longchamps

9 Super U St Jacques
Rue de Nantes

10 Super U Sarah Bernhardt
Bd de l’Yser

11 Intermarché Italie
Centre Commercial Italie

+ 6,4%

+ 6,6%

+ 7,5%

+ 9,7%

+ 9,8%

+ 9,9%

+ 9,9%

+ 10,9%

+ 11,8%

+ 21,1%

11 Intermarché Le Gast
Rue Alexandre Lefas

13 Cora Pacé
Centre Commercial Opéra

14 Intermarché Chantepie
Place des Marelles

15 Carref Mkt Bg Levesque
Bourg Levesque

16 Super U Maurepas
Centre Commercial Gros Chêne

17 Carrefour Market Villejean
Centre Commercial Kennedy

17 Super U Fougères
Rue de Fougères

19 Carrefour Market 3 Soleils
Centre Commercial 3 soleils

20 Carref Mkt St Jacques
La Morinais

21 Monoprix Colombia
Centre Commercial Colombia
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LES BANCS D’ESSAI DE RENNES CONSO
LES NOUVEAUX PRODUITS TESTÉS POUR VOUS !

LE CONTEXTE
Quasiment au même moment, les deux
grandes marques du rayon ultra-frais (Danone
et Yoplait) lancent un yaourt d’un nouveau
genre : le yaourt concentré. Consistant et riche
en protéines, il s’appelle Danio chez Danone et
Yopa chez Yoplait. Mais si Yoplait vise une
consommation classique, en fin de repas,
Danone vise plutôt le snacking et propose
d’ailleurs Danio en pot vendu à l’unité.

LE PRODUIT
Danio se positionne comme un snack sain à
consommer en cas de petit creux ou à l’heure
du goûter. En pot de 150 grammes, le produit
se veut consistant grâce à une teneur en pro-
téines trois fois plus importante qu’un yaourt
classique. Disponible en version 0 % ou 2,4 %
de matière grasse, Danio se décline en
8 recettes nature et aux fruits.

LE PRODUIT
Rien de plus simple ! Une tasse et quelques cuillères
de lait suffisent pour préparer l’un de ces « gâteaux ».
Et ce, en à peine plus d’une minute au micro-ondes.
Deux recettes sont proposées : le fondant au chocolat
et le gâteau aux pépites de chocolat. L’un comme
l’autre apportant autour de 300 calories la portion. 

L’ESSAI
A la sortie du micro-ondes, l’aspect est bien loin du
visuel présenté sur l’emballage. La version chocolat
est la moins « engageante » et la déception se pour-
suit en bouche. Ni fondante, ni moelleuse, la texture
est franchement pâteuse et collante. Le goût de cho-
colat rappelle les poudres du petit déjeuner. L’autre
recette, aux pépites de chocolat, s’avère plus “présen-
table” (même petites, les pépites sont présentes et
bien visibles) mais vraiment décevante à la dégustation. 

LE CONTEXTE
Lancée par la société mayennaise Copadis dès
2011, la canette autochauffante est désormais
adoptée par Carrefour qui propose, sous sa propre
marque, café, thé et chocolat dans cet emballage
astucieux qui chauffe tout seul et maintient la
boisson au chaud durant une vingtaine de
minutes. Pour les randonnées, le pique-nique ou
en voiture, ces  canettes offrent la possibilité de
déguster une boisson chaude sans réchaud, thermos
ni micro-ondes.  

LES PRODUITS
Le concept repose sur un emballage fonctionnel
composé d'une canette en acier recyclable, d'une
capsule auto-chauffante contenant de l'oxyde de
calcium, un réservoir d'eau et un piston. La mise en
œuvre est simple et rapide (c’est la réaction de
l’oxyde de calcium et de l’eau qui produit de la cha-
leur). En trois minutes seulement la boisson arrive
à température idéale. Seul hic, le poids : 200
grammes la canette de 200 ml… pas franchement
adapté à de la grande randonnée où l’on cherche
avant tout à limiter le poids transporté.

LA DÉGUSTATION
Après trois minutes d’attente, voici un thé chaud
mais qui n’est toutefois pas brûlant. Nuance ! Ce
breuvage est sucré juste ce qu’il faut et le goût du
thé noir est bien identifiable. En revanche, le parfum
de citron mériterait d’être plus prononcé pour tenir
sa promesse. Surtout à un prix aussi élevé, incon-
testablement lié au coût de l’emballage lui-même. 

LA DÉGUSTATION
Pour les deux versions, la texture est réellement consis-
tante et les fruits sont présents en bonne quantité (10 %).
La recette à 2,4 % de matière grasse est un peu plus ronde
en bouche, du fait de la présence de crème dans le produit,
mais la version allégée est, elle aussi, très agréable. La
concentration des protéines permettant de gommer le côté
« aqueux » de certains yaourts allégés. Les morceaux sont
bien présents et agréables à déguster de par leur goût
reconnaissable. Pas de doute, Danio est un produit bon et
gourmand, mais qui reste néanmoins assez cher.

Le yaourt qui cale bien

Un cup cake vite prêt

Du thé 
quand 
je veux

1,85 €

La canette

LE CONTEXTE
Le marché des préparations pour desserts est toujours dynamique et les marques cherchent de nouvelles pistes
de développement en surfant sur les tendances du moment. Après les préparations pour cookies, muffins ou
macarons par exemple, voici les gâteaux minute à préparer dans une tasse au micro-ondes. De quoi séduire les
gourmands, les pressés et, plus généralement, tous ceux qui souhaitent se faire plaisir sans préparer un gâteau
grand format. 

0,80 €

Le pot de 150 g

1,49 €

Le sachet pour un gâteau

/2017

/2013

/206

Existe aussi 
en version café et 

boisson au chocolat
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LE RAYON “COURSES ÉCO” DE CARREFOUR
RENNES CONSO A TESTÉ...

C’est l’un des nouveaux rayons de Carrefour Alma : “courses éco”. Dans l’esprit, c’est un mini hard-discount au cœur de l’hypermarché. Prix, qualité et choix, 
RENNES CONSO a évidemment testé... 

Dans le cadre de la rénovation du magasin
intervenue en fin d’année dernière,
l’hypermarché Carrefour a inauguré un

nouveau rayon : une allée baptisée “courses éco”.
L’objectif est résumé dans le nom : proposer aux
clients des courses à des prix réellement écono-
miques (sous-entendu, encore moins chères
que dans les rayons classiques de l’hyper). Dit
autrement, Carrefour entend proposer à ses
clients un espace hard-discount sans avoir à
quitter le magasin (et aller chez Lidl !). 

LE PRIX

Les clients habitués
de Carrefour connais-
sent la gamme “Car-
refour Discount”. Ce
sont habituellement
les premiers prix des
différentes catégories

de produits. Ici, dans l’espace courses éco, les
articles sont pour la plupart anonymes et, sur-
tout, moins chers dans l’ensemble que les
premiers prix des autres rayons. Exemple avec
le camembert : au rayon fromages, le camem-
bert Carrefour Discount est affiché à 1,13 €.
Dans l’espace courses éco, le camembert ano-
nyme n’est qu’à 96 centimes. En moyenne,
l’écart atteint ainsi 4 %. De fait, les produits
de l’espace courses éco sont réellement
proposés à des prix imbattables ! 

L’OFFRE

LE VRAC

LA QUALITÉ

4 %

Initialement, cet espace comportait une offre
représentative de tous les rayons du magasin  :
alimentaire, droguerie, parfumerie et hygiène.
Ce qui permettait ainsi de faire des courses
basiques, rapidement et sans “distraction”.
Comme aux origines du hard-discount en
quelque sorte !  Un mois à peine après le lan-

cement, Carrefour a amputé le rayon d’un
quart de ses linéaires pour y implanter le rayon
papiers toilette et essuie-tout. Ce faisant, les
surgelés et certaines familles du rayon frais
ont disparu. Conséquence : moins de choix
pour le client. 

C’est l’une des originalités de ce rayon :
des “silos” (c’est le terme technique) qui
permettent au client d’acheter en vrac,
donc de choisir une quantité précise,
puis de peser son sachet comme il le
fait en fruits et légumes. Parmi les pro-
duits présentés : cacahuètes, céréales,

café en grain ou encore pâtes. Mais
cette offre est finalement peu attrac-
tive. D’abord parce qu’un bon tiers des
silos sont toujours vides. Ensuite parce
que les prix ne sont pas toujours plus
intéressants que l’offre la plus écono-
mique en rayon. A revoir ! 

C’est toujours la même question sur ces rayons économiques
(Géant propose un espace comparable) : les prix sont-ils bas au
détriment de la qualité ? Réponse : oui et non. Il y a ainsi moins de
fruits dans la confiture (35 % contre 45 % dans les pots premiers
prix du rayon confitures). Mais, à l’inverse, certains produits sont
étonnamment “au niveau”. Les cannelloni contiennent ainsi autant
de bœuf (13 %) que les produits Zapetti ou Carrefour. Enfin, dans
certains cas, l’économie repose sur le conditionnement. Par exem-
ple le camembert, sans boîte. Ou le pastis avec sa bouteille en PET.





EXCLUSIF ! 
Recevez par mail et en avant-
première le prix des carburants
dans les stations rennaises. 
Service gratuit. Inscription par
mail : rennesconso@wanadoo.fr

VOTRE VOITURE12

SP 95

SP 98

Gasoil

1,485
1,523
1,297

Super U St Jacques

SP 95

SP 98

Gasoil

1,505
1,534
1,309

Cora Pacé

L’ Observatoire 
INFLATIONExclusif

GAZOLE

SP 95

SP 98

Évolution /1 mois Évolution /un an

GPL

0,1%+ 6,6%–

0,7%– 6,0%–

0,1%+ 6,0%–

0,1%+ 6,7%–

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,457
1,532
1,308

Leclerc Cleunay

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,456
1,533
1,305

Total Access St Jacques



Les stations les moins chères Prix/litre

CARREFOUR CESSON                                                        0,772 €

CORA PACÉ                                                                       0,772 €

LECLERC ST GRÉGOIRE, CLEUNAY                   0,774 €

TOTAL ACCESS VERN                                                0,786 €

TOTAL ACCESS GAYEULLES                                        0,789 €

GÉANT ST GRÉGOIRE                                                0,798 €

AVIA LA POTERIE                                                                  0,830 €

AVIA VERN                                                                                   0,830 €

AVIA RTE BRUZ                                                                        0,830 €

TOTAL BEAUREGARD                                               0,890 €

Pr
ix 
rel
ev
és
 le
 25
 fé
vri
er

LE PRIX DU GPL

LES 10 STATIONS 
LES MOINS CHÈRES        

[ Prix relevés le 25 février 2014 ]

SP 95

SP 98

Gasoil

1,485
1,523
1,297

Super U S. Bernhardt

SP 95

SP 95-E10

Gasoil

1,505
1,465
1,309

Inter Longchamps

SP 95

SP 98

Gasoil

1,504
1,532
1,306

Leclerc St Grégoire

SP 95

SP 98

Gasoil

1,504
1,523
1,299

Carrefour Cesson

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,456
1,537
1,309

Total Access VernSP 95

SP 95-E10

Gasoil

1,491
1,443
1,302

Leclerc Vern



Rennes Sud
Francisco-Ferrer, Poterie, Le Blosne, Sud Gare, Bréquigny
Saint-Jacques et Chantepie

Rennes Est
Jeanne d’Arc, Longchamps, Atalante + Cesson

Rennes Nord
Villejean, Beauregard, Nord Saint Martin, Maurepas,
Patton + Saint Grégoire

Rennes Ouest
Cleunay, Arsenal Redon,  Bourg l’Evèque, La Touche,
Moulin du Comte, Pacé

Super U S. Bernhardt
Bd de l’Yser 1,485 € 1,440 € 1,523 € 1,297 €

Leclerc Vern
Val d’Orson 1,491 € 1,443 € non dispo 1,302 €

Total Access Vern
Croix Rouge

non dispo 1,456 € 1,537 € 1,309 €

Carrefour Mkt Poterie
C. Cial La Poterie 1,513 € non dispo 1,539 € 1,325 €

Intermarché Chantepie
Place des Marelles 1,515 € non dispo non dispo 1,329 €

Avia Vern
Croix Rouge 1,580 € non dispo 1,610 € 1,380 €

Total Léon Bourgeois
Bd Léon Bourgeois

non dispo 1,539 € 1,619 € 1,396 €

Elan Chantepie
Les Loges 1,580 € non dispo 1,600 € 1,460 €

Avia Poterie
Rue de Chateaugiron 1,630 € 1,600 € 1,660 € 1,430 €

Total La Poterie
Rue de Chateaugiron

non dispo 1,659 € 1,639 € 1,396 €

Elf Alma
C. Cial Alma

fermée fermée fermée fermée

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Carrefour Cesson
La Rigourdière 1,504 € non dispo 1,523 € 1,299 €

Inter Longschamps
C. Cial Longschamps 1,505 € 1,465 € non dispo 1,309 €

Total Access Beaulieu
Av Général Leclerc

non dispo 1,468 € 1,532 € 1,304 €

Total Access Gayeulles
Rte de Fougères

non dispo 1,468 € 1,534 € 1,316 €

Total Cesson
Route de Paris

non dispo 1,599 € 1,679 € 1,399 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Super U St Jacques
Rue de Nantes 1,485 € 1,440 € 1,523 € 1,297 €

Cora Pacé
C. Cial Opéra 1,505 € non dispo 1,534 € 1,309 €

Total Access St Jacques
Rue de Nantes

non dispo 1,456 € 1,533 € 1,305 €

Leclerc Cleunay
C. Cial Cleunay

non dispo 1,457 € 1,532 € 1,308 €

Total Access Vezin
Route de Lorient

non dispo 1,469 € 1,542 € 1,312 €

C. Market St Jacques
Route de Redon 1,525 € non dispo 1,550 € 1,328 €

Esso Express Chartres
La Providence

non dispo 1,493 € 1,593 € 1,329 €

Avia Rte de Bruz
La Providence 1,640 € non dispo 1,680 € 1,450 €

Esso Express Rte Lorient
Rte de Lorient

non dispo 1,489 € non dispo 1,339 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil

Leclerc St Grégoire
Etang au Diable 1,504 € 1,454 € 1,532 € 1,306 €

Géant St Grégoire
C. Cial Grand Quartier 1,504 € non dispo 1,532 € 1,326 €

Total Access rue St Brieuc
Rue de St Brieuc

non dispo 1,466 € 1,537 € 1,312 €

Station Malo
Route de St Malo 1,557 € non dispo 1,585 € 1,368 €

Total Beauregard
Bd Charles Tillon

non dispo 1,529 € 1,609 € 1,399 €

Station SP95 SP95 E10 SP98 Gasoil
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