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VIENT DE PARAITRE

ONZIEME EDITION DES
Tranches de vie commerciale, par Olivier Dauvers

Nouvelle édition 2015,

Olivier Dauvers vous fait
partager une année a visiter
les magasins, décoder les
stratégies des enseignes,
éplucher les prospectus.

A LIRE : Mois par mois, le bétisier complet de I'année
avec les nouvelles enseignes, les bonnes et mauvaises

pratiques merchandising, les initiatives marketing, etc.
Le tout illustré d’exemples 100 % terrain !

-anches de vie
Tranches mmerci

“Unv excellent exercice de Penser Client”

LE SHOP
GRANDE CONSO

www.olivierdauvers.fr /rubrique Shop
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Et, suwtout, wose
le raconter... b3
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Léditeur-expert
Grande Conso
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Parce que

Une fois par mois

20°
POUR SAVOIR

et comprendre Etude n° 286

[9] = w
o OCtobre ~ 4 novembre 2014

GRANDE CONSO

LA VEILLEGRANDE CONSO

dereférence depuis plus de 20 ans

LA VEILLE GRANDE CONSO DE REFERENCE

3 études en 1

RETAIL FRANCE

RETAIL FRANCE D‘L cviy |:...“. o RETAIL W;“l;::n
SIGNAUX ECO/CONSO Le suivi des enseignes : . petiedc S

Démographie - Emploi - Epargne - Inflation  résultats, performances, benchmark, etc.
Pouvoir d'achat - Indicateurs macro-éco

Achats des ménages - Tendances conso RETAI L WORLD .
Le suivi des principales enseignes
européennes et mondiales.

o ; N editicns
Une publication | PAUVERS

Etudes socio

Pour recevoir un exemplaire découverte gratuit...
DAUVERS

olivier@olivierdauvers.fr
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VIENT DE PARAITRE

| ‘'OBSERVATOIRE DES STRATEGIES CLICK & COLLECT DE 51 ENSEIGNES DE LA GRANDE CONSOQ'

CLICK & COLLECT 2014

£ 51 ENSEIGNES DE LA GRANDE CONSO'

CLICK & COLLECT 2014

LES ENSEIGNES ETUDIEES
iz 49
as ar 50

3 81
a0

:; T g S Renseignements & tarif :
: - Romain Molay

romain.molay@editionsdauvers.fr
0299 50 18 90
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VIENT DE PARAITRE

G ri B
CHIFFRES-CLES
ET FAITS MARQUANTS IEkdlis
ENJEUX ET PERSPECTIVES m

AU SOMMAIRE

LES HYPERS fSUPERE |0 |

LESSENTIEL DE LANNEE 2014

CHIFFRES-CLES & FAITS MARQUANTS [EXIEN LES HYPERS/SUPERS :
ENJEUX ET PERSPECTIVES
MDD ET MARQUES NATIONALES O EPICERIE [‘i"&ﬁ'l"!‘,!s S a—

PRIX ET VALORISATION
IRi
— < o

FIN D'’ANNEE 2014 (ET DEBUT 2015)

LES AUTRES CIRCUITS
(HARD-DISCOUNT, DRIVE, PROXIMITE)

PROMOTIONS
2014 EN 10 IMAGES

Disponible sur www.olivierdauvers.fr (rubrique Shop, 48 pages, 90 <€) B . I ] il
Plus d'infos : Pascale. MERIDA@iriworldwide.com / Olivier@olivierdauvers.fr SRE T B TR &
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VIENT DE PARAITRE

L'ANNEE PROMO DE LANNEE PROMO DE (N

I'année du virage stratégique de Lidl sous I'angle promo

ANNEE PROMO DE 11D

41l STRATEGIE MARCHANDISE “NON-AL"
s

POHIREE O L5 (08 G

70 pages

32 prospectus @
Passés au crible

les pf des o7 | R 4 e, Bk .
| 52 prospectus —_— : o s : UANNEE PROMO DE
5 publiés en 2014 | S B A= B§ o . | '

#14 - LE CALENDRIER PROMOTIONNEL “OFFRES SPOT" : NOVEMBRE - DECENFERE.

VEN IMAGES : LA SOPHISTICATION DES PROSPECTUS LIDL

LSO SRECRTE & [TTOCRARAE FTLYE:

SN S50

Tarif : 990 €HT - Renseignements : Jean-Philippe Gallet
jean-philippe.gallet@editionsdauvers.fr - 06 76 25 01 16
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|t| onNs Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



