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PUB 201 4 : mon TOP 10 des visuels
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

C'est bien connu, j'adore le combat entre enseignes ! Et
particulierement le combat des prix parce que, in fine, a
produit comparable c’est bien ca qui fait la difféerence. D'ou
la nécessité de travailler son image-prix. Ce que je trouve
malin ici, de la part de Carrefour, est d'aller “chercher”
lenseigne qui a la meilleure image-prix selon les études
Kantar-Prométhée : Lidl. Tout en prenant bien soin de
nuire a son adversaire en incitant le client a comparer
aussi les conditionnements. Le “jeu” des condition-
nements est en effet courant dans les enseignes de hard-
discount.

Relevé des prix du 18122003 au 2001272003

* Prix moyens constatés dans 80 magasing Carrefour et 30 magasins Lidl.

Carrefour (

Les prix bas, la confiance en plus
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SCOLAIRE e vous commante. en “danger de prix” lors des OP saisonniéres des
Kot o e 0 s ot hypers/supers. Par exemple sur la rentrée des classes.

COMME CELLES Ef?g B D'ou la stratégie ici suivie par Cultura [via une “créa” tres
DE LA SEMAINE E% réussie) de semer le doute sur le professionnalisme de

la grande distribution alimentaire. Une facon de travailler
sa propre “value for money”.

&t aussl sur cultura.com
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Le Chat revendique un positionnement plus écolo que la
moyenne sur le marché de la lessive. Pour conforter ce
positionnement, rien de tel que d'inciter le consomma-
teur a... moins consommer. Ce qui, évidemment, est
contre intuitif pour une marque. Et ne peut que donner
du crédit a son message.
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e J'aime cette pub de Mir car elle part d'une réelle logique
client : trier le linge avant de le laver pour éviter les acci-
dents de machine. Et, en appui de sa promesse, Mir offre
2 € de réduction. Sous-entendu : Mir promet et permet
aussi de vérifier la promesse.
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POUR VOTRE SANTE, EVITEZ DE GRIGNOTER ENTRE LES REPAS. WWW.MANGERBOUGER.FR
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Les produits panés sont gras. Oui, mais... Voila le mes-
sage de cette pub Croustibat. La marque ne cherche pas
a cacher la réalité mais a la relativiser. Ce qui est
autrement plus efficace.
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LE SHOP

VIENT DE PARAITRE

ONZIEME EDITION DES
Tranches de vie commerciale, par Olivier Dauvers

| Nouvelle édition 2015,
| 84 pages.

‘ Olivier Dauvers vous fait
| partager une annee a visiter
| les magasins, décoder les
‘ stratégies des enseignes,
| éplucher les prospectus.

GRANDE CONSD

www.olivierdauvers.fr /rubrique Shop

A LIRE : Mois par mois, le bétisier complet de I'année
avec les nouvelles enseignes, les bonnes et mauvaises

pratiques merchandising, les initiatives marketing, etc.
Le tout illustré d’exemples 100 % terrain !

| “Unv excellent exercice de Penser Client”

Et, suwtout, wose
le raconter... b3
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DALUVERS

Léditeur-expert
Grande Conso



Mamie a toujours eu
un p’tit penchant pour I’'ltalie.

Mamie Nova, il n’y a_qué toi qui me fais ca .

POUR VOTRE SAMTE. PRATIQUEZ UNE ACTIVITE PHYSIOUE REGULIERE. www.mangarbouger.fr
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Je dois ladmettre : suis un grand fan des pubs Mamie
Nova. D'abord parce que le niveau créatif est quand
méme souvent tres élevé (j'ai dit “souvent” ce qui ne veut
pas dire “toujours”). Ensuite, parce que le produit est
toujours au centre de la création. Ce qui est quand méme
lessence méme de la pub.



Fait avec 98 % de lait.
Sans ajout dadditif ni de conservateur
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POUR VOTRE SANTE, MAMGEL AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MAMGERBOUGER.FR
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Un peu dans la méme veine que Mamie Nova. Le produit
est au cceur de la créa méme si c'est de maniere indi-
recte, via la languette caractéristique de Babybel. Et la

créa, en détournant un bidon de lait, sert le message de
fond.



LE GOOUT DE NOS ORIGINES . . . . .. . .. . .

LA TRADITION DE LA CUEILLETTE A LA MAIN
UNE PRODUCTION 100% FRANCAISE
2500 EMPLOIS A LA POINTE DU FINISTERE.

SOVII S WL saveol.com

Savéel

Noa sqoeuvs vont vows clomnes.
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Les produits agricoles non (ou peu) transformés ont
comme problématique numéro 1 la concurrence des
produits d'importation, souvent plus compétitifs. Ce qui
est évidemment le cas de la tomate, concurrencée par la
production marocaine et espagnole. D'ou la nécessité de
travailler la valeur supposée du produit. Ce qui est fait ici,
au sens large du mot “valeur”.
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

ILny a rien de plus ressemblant a une publicité pour du
vin qu'une autre publicité pour duvin. Et ce, qu'il s'agisse
de communication de marques ou d'interprofessions. Ici,
Bordeaux innove (et prend des risques). La bouteille est
toujours la mais devient le vecteur d'une découverte a
faire. Original ! De la a dire que ca soit pertinent pour
soutenir limage premium de Bordeaux, ily a un pas...




@Y‘UES ROCHER

UN PRODUIT DE BEAUTE
DOIT-IL ETRE CHER
POUR ETRE EFFICACE?

10 MILLIONS DE FEMMES®
NE SE POSENT PLUS LA QUESTION.
ET VOLIS?

i Ul el

yves-rocher.fr
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POURQUOI C’EST UN BEST ?

Sur le marché de la beauté, le prix est un élément
constitutif de la qualité percue. Ne parler que du prix
revient donc a insinuer un doute. Ne pas en parler n'est
possible que pour les treés grandes marques. Entre les
deux, ily a le traitement trés consumeériste dYves Rocher.
Qui, au passage, nourrit limage-prix de lenseigne.



Parce que

Une fois par mois

20°
POUR SAVOIR

et comprendre

LA VEILLE GRANDE CONSO DE REFERENCE

RETAIL FRANCE
SIGNAUX ECO/CONSO Le suivi des enseignes:
Démographie - Emploi - Epargne - Inflation résultats, performances, benchmark, etc.
Pouvoir d'achat - Indicateurs macro-éco

Achats des ménages - Tendances conso RETAI L WORLD .
Le suivi des principales enseignes
européennes et mondiales.

Etudes socio

olivier@olivierdauvers.fr

Etude n® 28¢5

5 octobre - 4 novemora 2014

LA VEILLEGRANDE LONSO

ceréférence depwis plos de 10 ans
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Pour recevoir un exemplaire découverte gratuit...
DAUVERS




| éd | | | @ ml= Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAUVERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



