
PUB 2014 : mon TOP 10 des visuels



POURQUOI C’EST UN BEST ?
C’est bien connu, j’adore le combat entre enseignes ! Et
particulièrement le combat des prix parce que, in fine, à
produit comparable c’est bien ça qui fait la différence. D’où
la nécessité de travailler son image-prix. Ce que je trouve
malin ici, de la part de Carrefour, est d’aller “chercher”
l’enseigne qui a la meilleure image-prix selon les études
Kantar-Prométhée : Lidl. Tout en prenant bien soin de
nuire à son adversaire en incitant le client à comparer
aussi les conditionnements. Le “jeu” des condition-
nements est en effet courant dans les enseignes de hard-
discount. 

GRANDE CONSO
Les dossiers



POURQUOI C’EST UN BEST ?
Comme toutes les enseignes spécialisées, Cultura est
en “danger de prix” lors des OP saisonnières des
hypers/supers. Par exemple sur la rentrée des classes.
D’où la stratégie ici suivie par Cultura (via une “créa” très
réussie) de semer le doute sur le professionnalisme de
la grande distribution alimentaire. Une façon de travailler
sa propre “value for money”. 
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Le Chat revendique un positionnement plus écolo que la
moyenne sur le marché de la lessive. Pour conforter ce
positionnement, rien de tel que d’inciter le consomma-
teur à... moins consommer. Ce qui, évidemment, est
contre intuitif pour une marque. Et ne peut que donner
du crédit à son message. 

GRANDE CONSO
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
J’aime cette pub de Mir car elle part d’une réelle logique
client : trier le linge avant de le laver pour éviter les acci-
dents de machine. Et, en appui de sa promesse, Mir offre
2 € de réduction. Sous-entendu : Mir promet et permet
aussi de vérifier la promesse. 
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Les produits panés sont gras. Oui, mais... Voilà le mes-
sage de cette pub Croustibat. La marque ne cherche pas
à cacher la réalité mais à la relativiser. Ce qui est
autrement plus efficace. 
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ONZIÈME ÉDITION DES
Tranches de vie commerciale, par Olivier Dauvers

Personne ne
regarde 

les 
magasins 

comme lui... 
Et, surtout, n’ose

le raconter...

Nouvelle édition 2015,
84 pages.

Olivier Dauvers vous fait
partager une année à visiter
les magasins, décoder les
stratégies des enseignes,
éplucher les prospectus.

A LIRE : Mois par mois, le bêtisier complet de l’année
avec les nouvelles enseignes, les bonnes et mauvaises
pratiques merchandising, les initiatives marketing, etc.
Le tout illustré d’exemples 100 % terrain !

Disponible sur 
www.olivierdauvers.fr /rubrique Shop

ou par mail florence.taillefer@editionsdauvers.fr
Prix : 22 € TTC - Dégressif pour commande en nombre (à partir de 8 € / ex)

“Un excellent exercice de Penser Client”

“

”

VIENT DE PARAÎTRE

L’éditeur-expert
Grande Conso



POURQUOI C’EST UN BEST ?
Je dois l’admettre : suis un grand fan des pubs Mamie
Nova. D’abord parce que le niveau créatif est quand
même souvent très élevé (j’ai dit “souvent” ce qui ne veut
pas dire “toujours”). Ensuite, parce que le produit est
toujours au centre de la création. Ce qui est quand même
l’essence même de la pub. 
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Un peu dans la même veine que Mamie Nova. Le produit
est au cœur de la créa même si c’est de manière indi-
recte, via la languette caractéristique de Babybel. Et la
créa, en détournant un bidon de lait, sert le message de
fond. 
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Les produits agricoles non (ou peu) transformés ont
comme problématique numéro 1 la concurrence des
produits d’importation, souvent plus compétitifs. Ce qui
est évidemment le cas de la tomate, concurrencée par la
production marocaine et espagnole. D’où la nécessité de
travailler la valeur supposée du produit. Ce qui est fait ici,
au sens large du mot “valeur”. 
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Il n’y a rien de plus ressemblant à une publicité pour du
vin qu’une autre publicité pour du vin. Et ce, qu’il s’agisse
de communication de marques ou d’interprofessions. Ici,
Bordeaux innove (et prend des risques). La bouteille est
toujours là mais devient le vecteur d’une découverte à
faire. Original ! De là à dire que ça soit pertinent pour
soutenir l’image premium de Bordeaux, il y a un pas...
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POURQUOI C’EST UN BEST ?
Sur le marché de la beauté, le prix est un élément
constitutif de la qualité perçue. Ne parler que du prix
revient donc à insinuer un doute. Ne pas en parler n’est
possible que pour les très grandes marques. Entre les
deux, il y a le traitement très consumériste d’Yves Rocher.
Qui, au passage, nourrit l’image-prix de l’enseigne. 
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Pour recevoir un exemplaire découverte gratuit...
o l i v i e r @ o l i v i e r d a u v e r s . f r

VOTRE TEMPS
PRÉCIEUX

Parce que

est

Une fois par mois

20’
POUR SAVOIR
et comprendre

SIGNAUX ECO/CONSO
Démographie – Emploi – Epargne – Inflation
Pouvoir d’achat – Indicateurs macro-éco
Achats des ménages – Tendances conso
Etudes socio

RETAIL FRANCE
Le suivi des enseignes :
résultats, performances, benchmark, etc.

RETAIL WORLD
Le suivi des principales enseignes 
européennes et mondiales. 

LA VEILLE GRANDE CONSO DE RÉFÉRÉNCE



L’ÉDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle
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