
Il suffit d’observer les clients en magasin
pour s’en convaincre. Malgré ce qu’ils
en disent, bien peu de consomma-

teurs lisent vraiment les étiquettes. Et
pourtant, qu’il est instructif de retourner les
paquets, les bouteilles ou les sachets pour
lire la composition des produits que l’on
achète. Surprises au rendez-vous, ainsi
que l’a constaté RENNES CONSO...  

20 ingrédients dans le cube 
de bouillon de vos pâtes ! 

Prenez par exemple un “bouillon cube”,
ce petit carré de saveur que vous plongez
dans l’eau de vos pâtes. En tout, une
vingtaine d’ingrédients, dont la moitié
vous sont probablement inconnus :
extrait de protéine de soja, glutamate mo-
nosodique,  riboflavine (une vitamine uti-
lisée comme colorant), etc. Et si vous avez
choisi le bouillon dans sa version volaille,
vous serez surpris : la viande de volaille
n’intervient que pour 1 % de la composi-
tion. Bien peu. 
Ce petit cube de bouillon n’est qu’un
exemple parmi tant d’autres. En retour-

nant une boîte de cassoulet (surtout les
produits les moins chers), vous découvri-
rez la présence de “viande séparée
mécaniquement”.Là, il s’agit de viande
que des automates grattent sur les os. Car,
dès lors qu’il s’agit de faire baisser les prix
(et la responsabilité du consommateur est
engagé puisqu’il achète ces produits !),

tout est bon pour utiliser les ingrédients
les moins chers. Et, naturellement, la
viande séparée mécaniquement (avec les
petits morceaux de cartilages qui peuvent
aller avec...) sera toujours moins chère que
les morceaux les plus nobles ! RENNES
CONSO vous emmène en coulisses... 

C. Davant et O. Dauvers
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TOUS LES MOIS ,  DEPUIS 12 ANS ,  SUR LE PAYS RENNAIS 

Lisez les étiquettes
vous allez être sacrément surpris !

Une enquête exclusive de RENNES CONSO



A LA UNE2 LISEZ LES ÉTIQUETTES, VOUS ALLEZ ÊTRE SURPRIS !

C’est quoi ?
Issus d’une algue rouge, les carraghé-
nanes sont un additif assez courant,
généralement utilisés dans les desserts,
les confiseries ou les plats préparés. Ils
peuvent aussi se cacher sous le code
E407. Il s’agit d’un épaississant qui
apporte de la texture à un produit qui
serait trop liquide autrement.

Pourquoi il y en a ?
Les yaourts « allégés » sont finalement des
aliments assez artificiels, loin de la tendance
actuelle pour le sain et le naturel. En effet, pour
compenser l’onctuosité de la matière grasse,
les fabricants rajoutent dans leurs recettes
des épaississants et des émulsifiants : des
carraghénanes, donc, mais aussi des “gommes”
pour donner de la tenue au yaourt, voire de la...
gélatine pour une texture plus ferme ! 

Concernant les carraghénanes, des doutes
subsistent quand à leur innocuité sur la santé.
Certains experts estiment que cet additif pour-
rait causer certaines maladies intestinales. Les
gommes, elles, ne présentent pas de risques
connus à ce jour. Pour autant, il existe des
yaourts 0 % sans épaississant… facile à recon-
naître puisque la liste des ingrédients se résume
alors, pour la version nature, à du lait et des fer-
ments ! Taillefine nature fait partie de ceux-là.

La pomme serait-elle
devenue un fruit... tropical
au même titre par exemple
que la mangue ou encore
l’ananas ? Un coup d’œil
aux compositions des bois-
sons aux fruits pourrait le
laisser penser. dans cette
bouteille, il n’y a ainsi que
1 % d’ananas et 0,1 % de
mangue et de fruit de la
passion mais... 4,4 % de
pomme. deux explications :
d’abord la pomme a un
goût plus neutre et adoucit
les jus de fruits exotiques ;
ensuite elle est nettement
moins chère. La pomme
aide donc à baisser le prix
de la bouteille ! 

C’EST QUOI CES «CArrAGHéNANEs»
dANS MON yAOURT 0 % ?

Envie de faire plaisir à votre chien
avec une recette premium ?César
(entre autres marques) est là pour ça
avec ses barquettes “gourmandes”.
Mais ne regardez pas la composition,
vous pourriez être déçu... Aussi éla-
borées soit-elles, les recettes propo-
sées ne contiennent généralement
que très peu de l’ingrédient mis en

avant. Ainsi, dans cette terrine “à
l’agneau et aux petits pois”, il n’y aura
véritablement que 4 % d’agneau.
Pour le reste de la viande présente,
c’est moins glamour : “viandes et
sous produits animaux”. En clair, des
déchets d’abattoir.  Rien d’illégal
pour autant. Même étonnement
pour les petits pois : 4 % seulement. 

Il en va des hommes comme des
animaux...Les produits qui leur sont
destinés sont parfois un brin “trom-
peurs” tout en étant parfaitement
légaux. C’est le cas des raviolis où la
sémantique a toute son importance.
Prenez ce ravioli “pur bœuf”. La
recette indique certes du bœuf mais
en quantité finalement très modeste :

4 % dans la farce du ravioli et 3,5 %
dans la sauce. Soit un total de 7,5 %,
le minimum légal pour utiliser la
mention “pur bœuf”. En dessous (et
avec un minimum de 4 %), c’est un
ravioli “à la tomate”. Et pour un ravioli
“à la bolognaise”, c’est 15 %. Pour
un plat vraiment équilibré, préférez
donc une recette à la bolognaise. 

dE LA CArOttE
dANS MON rIz AU LAIt,
j’hALLUCINE !

C’est quoi ?
Les consommateurs aiment bien un riz au lait bien
jaune… Qu’à cela ne tienne. Un soupçon de colo-
rant alimentaire et le tour est joué. Ici, il s’agit donc
d’un colorant utilisé sous forme de concentré pour
apporter au riz au lait la couleur désirée.

Pourquoi il y en a ?
Même si certaines marques sont très engagées
pour « nettoyer » leurs produits, il n’est pas rare
d’être surpris à la lecture de la liste des ingrédients...
Comme ici avec ce riz au lait de la marque U. du
lait, du sucre, du riz… tout commence bien. Puis
arrive le concentré de carotte et de potiron. Hic !
Certes un colorant « naturel »… mais un additif
quand-même dont on aimerait bien se passer.
Et Super U n’est évidemment pas le seul à colorer son
riz au lait. On peut trouver de la cucurmine ou du rocou,
parfois même masqués sous leur nom de code E… 

dE L’AGNEAU 
MAIS PAS TROP...

dU BŒUF
MAIS PAS TROP 
(NON PLUS !)

TROPICAL... À LA POMME





A LA UNE4 LISEZ LES ÉTIQUETTES, VOUS ALLEZ ÊTRE SURPRIS !

LES éTIQUETTES 
OU L’ART d’ENjOLIVEr LA réALIté

Pour nous allécher et vanter
les qualités de leurs produits,
les marques font preuve

d’une créativité débordante. Mais
derrière les belles promesses se
cache parfois une réalité moins
réjouissante. Comme ici avec
cette sauce bolognaise... “extra-
riche” dont l’étiquette arbore un
beau blason doré et étoilé indi-
quant « + 30 % de viande ». Cer-
tains clients auront forcément
compris qu’il y a plus de 30 % de
viande dans la sauce. Raté ! La

marque a pris le soin de rajouter
un petit astérisque indiquant qu’il
s’agit en réalité de 30 % de viande
supplémentaires par rapport aux
autres recettes bolognaises de la
gamme... Nuance ! Pour finir
donc, la liste des ingrédients
annonce 22,75 % de viande.
deuxième surprise : la nature de
celle-ci. Seulement 16,3 % de
bœuf et le reste… de porc. Bizarre,
il n’y a qu’une belle pièce de bœuf
en photo sur l’étiquette.

C’est quoi ?
Peu connu des consommateurs, la lécithine de
soja est  parmi les ingrédients les plus utilisés
par les industriels. C’est un sous-produit de
l’huile de soja utilisé pour ses propriétés émulsi-
fiantes ou stabilisantes. Elle empêche par exem-
ple l’eau et les matières grasses de se dissocier
dans un produit.

Pourquoi il y en a ?
depuis 2003, la communauté européenne
autorise l’utilisation d’autres matières grasses
que le beurre de cacao pour fabriquer du
chocolat et, ce, jusqu’à 5 % du produit fini.  Pour
baisser les coûts de production, les fabricants
ont donc recours à des ingrédients moins
onéreux tels que l’huile de palme, le karité
ou, le plus souvent, la lécithine de soja.
A l’exception des chocolats biologiques, cette
lécithine de soja peut évidemment provenir de
soja OGM. Raison de plus pour étudier les
étiquettes avant d’engloutir une tablette… à la

nuance près que la loi n’exige pas des industriels
qu’ils mentionnent la présence de lécithine si
la quantité n’excède pas 1 % du poids total
du produit.  

POUrqUOI y-A-t-IL DU sOjA
dANS MA TABLETTE dE ChOCOLAT ?

dE LA PIZZA sANs FrOMAGE
(OU PRESQUE)

Le nom du produit est déjà surprenant... Voici
donc une pizza margherita “à la préparation ali-
mentaire au fromage”. Comme toujours, tout
est parfaitement réglementaire. Mais dès lors
qu’il s’agit de produits premiers prix (ce qui
est le cas ici avec environ 1,5 € les trois pizzas),
tout est bon pour baisser le coût de revient !
Exemple ici... 
dans la recette donc : 5 % de préparation alimen-
taire au fromage. dans ces 5 %, seulement 41 % sont
réellement du “fromage”. Le reste est en effet com-
posé d’eau, d’huile, d’amidon de pomme de terre
et de protéines de lait. En clair, il n’y a dans cette
recette qu’à peine 2 % de fromage ! Ce à quoi se
rajoutent (heureusement...) 2 % de mozzarella. 
A l’inverse, dans une pizza classique (régina ou
royale) par exemple, il y a généralement 6 à 8 % de
fromage. Et dans une trois ou quatre fromages de
20 à 30 %. Mais elles sont aussi en moyenne... trois
fois plus chères. La morale ? Avec les produits
premiers prix, le client en a toujours pour son argent.





+0,4 %2

Incontestable victoire de Leclerc dans le
hit-Parade des drives. L’enseigne truste
les sept premières places (non compris

d’ailleurs le drive de La Mézière Cap Malo

qui propose les mêmes prix que celui de
Saint-Grégoire). Seuls Géant et Carrefour
Cesson-Sévigné parviennent vraiment à
rivaliser avec, au passage, un choix plus

important que Leclerc. Côté choix, un seul
vainqueur : Cora. L’hyper de Pacé propose
pas moins de 35 000 produits sur son drive.
Quatre fois plus que Leclerc !      O. Dauvers

UNE ENQUÊTE EXCLUSIVE DE RENNES CONSO

LE HIT-PARADE DES DRIVES
Le moins cher sur tous les produits comparables  >

1erLeclerc Drive Saint Grégoire
www.leclercdrive.fr

ZI Nord
(7 013 produits proposés)

COMMENT NOUS FAISONS ?
Cette enquête est réalisée en comparant la totalité des produits strictement identiques
d’un site à l’autre, soit plusieurs milliers de références (Source : étude Drive Insights).
Ce comparatif ne se base que sur les prix des produits affichés sur les sites. Il ne prend
pas en compte d’éventuels frais de préparation et/ou de livraison. Ramené aux
dépenses annuelles d’une famille de 4 personnes, 1 % d’écart représente 50 €
d’économies. Prix relevés le 1er mars 2017.

ÉCARTS DE PRIX par rapport à Leclerc Drive Saint-Grégoire  (nombre de produits proposés sur le site)

(8 636 prod.)Leclerc Noyal-sur-Vilaine
+5,0 %12

(21 316 prod.)
+9,3 %22

(10 189 prod.)

+0,9 %3

(8 463 prod.)Leclerc Cleunay
+5,7 %13

(14 882 prod.)
+9,7 %23

(15 245 prod.)

+0,9 %3

(8 459 prod.)Cesson-Sévigné
+5,8 %14

(34 977 prod.)

Hyper U Châteaugiron

Super U L’Hermitage

Intermarché Le Gast

+10,1 %24

Intermarché Italie

(13 023 prod.)

Super U Melesse

Intermarché Longschamps

Intermarché Domloup

Intermarché Bruz

+1,0 %5

(7 679 prod.)Bruz Ker Lann
+6,0 %15

(9 596 prod.)

Cora Pacé

Super U Saint-Jacques

+10,6 %25

(10 506 prod.)

+2,8 %6

(8 203 prod.)
+6,3 %16

(18 865 prod.)
+11,6 %26

(13 453 prod.)Super U Sarah Bernhardt

+2,8 %6

(8 203 prod.)
+6,3 %16

(15 156 prod.)

Super U Noyal Chatillon

+12,0 %27

(13 220 prod.)

+2,9 %8

(10 595 prod.)

Leclerc Vern Val d’Orson

+6,4 %18

(17 271 prod.)
+12,1 %28

(13 158 prod.)

Super U rue de Fougères

+3,0 %9

(14 212 prod.)Carrefour Cesson-Sévigné

Leclerc Noyal-Châtillon

Géant Casino Saint-Grégoire

Alma

+6,8 %19

(21 326 prod.)

Rennes Gros-Malhon

C. Market Chartres de B.

+15,8 %29

(12 828 prod.)U Express rue de Brest

+3,8 %10

(14 723 prod.)
+6,8 %19

(15 480 prod.)
+23,1 %30

(6 221 prod.)Casino Le Rheu

+4,1 %11

(23 078 prod.)Super U Mordelles
+7,0 %21

(15 833 prod.)
+26,2 %31

(13 294 prod.)Rennes Colombia

VOS COURSES ALIMENTAIRES6

Cesson Autopôle

Super U Bruz





VOS COURSES ALIMENTAIRES8

LA CUISINE DES “COMMIS”
RENNES CONSO A TESTÉ

Tunisie

C’Est qUOI ? 
Ils tiennent leur nom de ceux qui
œuvrent (et aident) en cuisine : Les
Commis. derrière le nom, il y a en fait
un site internet qui propose de vous
simplifier la vie en cuisine en livrant
tous les ingrédients nécessaires à la
réalisation de plats, à l’exception du
sel et du poivre ! des ingrédients déjà
dosés (au gramme près lorsqu’il s’agit
de compléments d’assaisonnement
par exemple) et accompagnés d’un
livret explicatif pour mettre en œuvre
la recette. Letoutarrive (de Paris) dans
un colis réfrigéré, ce qui impose de le
récupérer en mains propres. 

LEs MENUs PrOPOsés
A l’origine, Les Commis ne propo-
saient que des plats “gastrono-
miques” à choisir parmi une liste

de 4 entrées, 4 plats principaux
et 4 desserts. Désormais, Les
Commis proposent également un
“panier semaine” qui comprend
3 plats pour 2 personnes. Il y a
systématiquement un plat à base de
viande, un autre à partir de poisson
ainsi qu’une recette végétarienne.
Par exemple lors du test de
RENNES CONSO : udon de bœuf,
coriandre et daikon ; dos de cabil-
laud et crémeux de brocolis, noisette
et pomelo ; riz sauvage, avocat et
choux rouge. 

LEs PrIX
Les prix sont en rapport avec le
niveau de cuisine : élevés ! Pour les
plats “gastronomiques”, comptez 20 €
par personne pour une formule com-
plète entrée/plat/dessert. Pour le

panier semaine (soit l’équivalent de
6 repas mais sans entrée ni dessert), il
vous en coûtera au total 58 €. Sachant
que l’ambition des Commis est de
vous livrer un panier par semaine
(sous forme d’abonnement donc),
la note est vite salée : plus de 200 €
par mois ! Naturellement, vous avez
la possibilité de suspendre (ou de
reprendre) votre abonnement à tout
moment. 

EN CUIsINE...
rien à dire, Les Commis
sont sans conteste de
vrais pros.Les recettes sont
ambitieuses (un brin alambi-
quées dans leur libellé
quand même) mais les
explications du livret sont
extrêmement claires. dit

autrement, c’est quasiment inratable !
Voilà qui rassurera certains... Les
ingrédients sont bien identifiables
et faciles à utiliser. Point positif sup-
plémentaire : certains des ingrédients
sont difficiles à trouver dans les maga-
sins “classiques” et sortent vraiment
de l’ordinaire. C’est par exemple le cas
des pâtes Udon ou du “radis” daikon. 

Vous aimez cuisiner mais vous manquez de temps et (parfois) d’imagination ? Les Commis sont là pour vous et vous livrent
toutes les semaines avec les menus, les ingrédients nécessaires et le livret explicatif pour réaliser des recettes de chef !

L’AVIs DE 
rENNEs CONsO
Un peu cher pour une utilisation
régulière via l’abonnement. Mais
parfait pour une occasion spéciale.
www.lescommis.com
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15 000 tonnes : c’est la quantité de chocolat consommée par les Français à Pâques ! Cela représente pas moins de 20 % de leur consommation annuelle. 
Les marques qui ont bien compris cet intérêt pour le chocolat à Pâques rivalisent d’imagination pour vendre toujours plus cher. Et ça marche ! 

La chasse aux œufs de Pâques est
sans doute l’un des rendez-vous

traditionnels les plus populaires, en
France mais aussi à travers le
Monde. Qu’ils soient rapportés par
les cloches ou distribués par le lapin
de Pâques, les œufs sont toujours en
chocolat... pour la joie des petits et des
grands. Avec le temps, les formes se
sont diversifiées. Désormais, les
œufs ne sont plus les seuls à se
cacher dans les jardins mais les
poules, cloches, lapins, ours et
autres écureuils les ont rejoint. Il

faut bien reconnaître que la créati-
vité des marques est aussi redouta-
ble que le marché est juteux. Tous
les ans, RENNES CONSO épluche
les offres de chocolats de Pâques
proposées par les enseignes de
supers et d’hypermarchés. C’est tout
simplement... édifiant : ces jolis
moulages s’affichent à plus de
20 euros le kilo… la palme reve-
nant aux œufs surprise géants
(Kinder ou Playmobil) vendus à
près de... 50 euros/kg. Et cette
année ne déroge pas à la règle. dernier-

né de la marque Ferrero pour 2017 :
l’écureuil Ferrero Rocher avec une
recette aux noisettes. Pour déguster
« ce goût inimitable caractérisé par
la finesse d’un chocolat au lait aux
éclats de noisettes délicatement tor-
réfiées » (c’est la marque qui le dit),
il vous faudra débourser 3,19 € pour
la figurine de 90 g. Soit quand
même plus de 35 euros/kg.   
Un conseil : pour ne pas vous faire
plumer, regardez toujours le prix au
kilo. Vous serez bien souvent effarés
de découvrir que ces petites figu-

rines sont souvent beaucoup plus
chères qu’une bonne tablette, voire
même que des bonbons achetés
chez votre chocolatier préféré. Ou
bien (si vous en avez la patience !)
attendez que Pâques soit passé
pour profiter de beaux rabais (– 50 %
généralement sur tout le rayon).
Comme pour les chocolats de Noël,
les magasins « soldent » en effet les
œufs de Pâques aussitôt la fête passée.
Précisément pour passer à autre
chose ! 

Claire Davant

VOS COURSES ALIMENTAIRES

ON NOUS PREND POUR DES PIGEONS
ŒUFS DE PÂQUES

25 €/kg

25 €/kg

49 €/kg

35 €/kg

21 €/kg

NOUVEAUTé
2017

Chocolat 
en tablettes

de 5 à 8€/kg

33 €/kg
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LA LESSIVE
ZOOM PRIX

En matière de lessive, chacun
a ses habitudes. Certains

sont des inconditionnels de la
poudre et d’autres ne jurent que
par la lessive liquide, concentrée
ou non. Mais quelle est la for-
mule la plus économique ? Et,
surtout, quelles sont les diffé-
rences de tarifs entre les grandes
marques du rayon ? rENNEs
CONsO a mené l’enquête en
calculant le prix de revient réel
par lavage.
La poudre, autrefois version de
référence, est aujourd’hui presque
aussi chère que les capsules,
pourtant bien plus pratiques à
utiliser : jusqu’à 0,4 €/lavage. Le
comparatif montre aussi que les
lessives concentrées sont sou-
vent (mais pas toujours) plus
chères que les formules liquides
classiques. Suivez le guide !

Claire Davant

Poudre

Liquide classique

Types de lessive

Liquide concentrée

Capsules

Tablettes

0,40€
par lavage

0,34€
par lavage

0,36€
par lavage – 0,20€

par lavage
0,20€

par lavage
0,18€

par lavage

0,25€
par lavage

0,24€
par lavage

0,25€
par lavage

0,18€
par lavage

0,15€
par lavage

0,16€
par lavage

0,23€
par lavage

– 0,23€
par lavage

0,29€
par lavage

0,29€
par lavage

0,23€
par lavage

0,18€
par lavage –

0,38€
par lavage

0,29€
par lavage

0,44€
par lavage

0,30€
par lavage

0,29€
par lavage

0,20€
par lavage –

0,36€
par lavage

0,30€
par lavage

0,17€
par lavage – – – –

la moins chère

la moins chère

la moins chère

la moins chère

la moins chère
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LE CARNET DE  RENNES CONSO

LES DISCOTHÈQUES
ZOOM PRIX

Bonne nouvelle pour les
“clubbers” ! Les entrées en

discothèque ne sont globale-
ment pas plus chères qu’il y a...
10 ans selon l’étude exclusive
de rENNEs CONsO. En 2007,
passer la soirée au Stanley à
Saint-Grégoire vous coûtait 10 €.
En 2017, c’est toujours le même
prix ! dans certains cas, les prix
ont même baissé... Exemple à La
Guinguette (Goven) : 12 € en
2007, 8 ou 11 € aujourd’hui selon
votre heure d’arrivée. 
Si l’entrée est modeste (incluant
toujours une “conso”), le prix
des consommations suivantes ou
d’une bouteille est en revanche
élevé : comptez une (bonne)
centaine d’euros pour une bou-
teille de whisky. Et s’il y a eu infla-
tion, elle est néanmoins faible :
environ + 10 % en 10 ans. 

juliette Dauvers

LE PRIX D’ENTRÉE DANS LES CLUBS DE RENNES ET DES ENVIRONS

La Guinguette  (Goven)
Rte de Chavagne, 02 99 64 24 33

         Le vendredi  (+ 1 conso) Le samedi  (+ 1 conso) 1 bout. de whisky

8 € avant minuit
11 € après 11 €

10 € (gratuit pour les filles
avant 1h)

10 € (gratuit pour les filles
avant 1h)

10 € 12 €

10 € avant 1h
13 € après

10 € avant 1h
15 € après

10 € avant 1h30
15 € après

10 € avant 1h30
15 € après

12 € (gratuit pour les filles
avant 1h)

12 € (gratuit pour les filles
avant minuit)

12 € 15 €

15 € 15 €

100 €

Le Stanley  (Saint-Grégoire)
Le Haut-Val, 02 99 66 54 78 110 €

Gatsby Club  (Rennes)
12 rue Jean-Marie Duhamel, 02 23 25 79 58 nc

L’Espace  (Rennes)
45 bd de la Tour d’Auvergne, 02 99 30 21 95 120 €

Le Délicatessen  (Rennes)
Allée Rallier du Baty, 02 99 78 23 41 130 €

Mango Club  (Rennes)
Rue du Noyer, 02 99 53 28 04 100 €

La Suite  (Rennes)
20, Bd de la Liberté, 02 99 35 42 42 110 €

El Teatro  (Rennes)
3, rue St Guillaume, 09 50 32 15 25 nc



EXCLUSIF ! 
Recevez par mail et en avant-
première le prix des carburants
dans les stations rennaises. 
Service gratuit. Inscription par
mail : rennesconso@wanadoo.fr

VOTRE VOITURE14

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,289
1,372
1,187

Cora Pacé

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,289
1,372
1,176

Leclerc Cleunay

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,289
1,372
1,180

Géant  St-Grégoire

L’ Observatoire 
INFLATIONExclusif

GAZOLE

SP 95

SP 98

Évolution / 1 mois Évolution / un an

GPL

3,4%– 12,2%+

1,1%+ 8,4 %+

3,4%– 5,8%+

0,2%+ 8,7%+

RENNES CONSO est édité par Editions Dauvers SARL, 21, rue de la Poterie 35200 Rennes
Tél : 02 99 50 18 90    courriel : rennesconso@wanadoo.fr

Directeur de la publication et Rédacteur-en-chef : Olivier Dauvers  Commercial :
Chris Chhoeum Ont participé à ce numéro : Jean-Philippe Gallet, Claire Davant.

SP 95

SP 98

Gasoil

1,319
1,352
1,152

Super U St Jacques



Les stations les moins chères Prix/litre

CARREFOUR CESSON                                                       0,659 €

TOTAL ACCESS VERN                                               0,689 €

TOTAL ACCESS GAYEULLES                                        0,692 €
LECLERC CLEUNAY                                                     0,724 €
LECLERC SAINT-GRÉGOIRE                                   0,724 €
CORA PACÉ                                                                       0,724 €

AVIA LA POTERIE, RTE BRUZ                                  0,740 €

TOTAL RTE DE LORIENT                                           0,779 €

TOTAL BEAUREGARD                                                0,779 €

GÉANT ST GRÉGOIRE                                                0,783 €
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LE PRIX DU GPL

LES 10 STATIONS 
LES MOINS CHÈRES        

[ Prix relevés le 24 mars 2017 ]

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,269
1,369
1,175

Carrefour Cesson

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,289
1,372
1,179

Leclerc  St-Grégoire

SP 95

SP 95-E10

Gasoil

1,330
1,272
1,172

Leclerc Vern

SP 95

SP 98

Gasoil

1,357
1,288
1,183

Market La Poterie

SP 95

SP 98

Gasoil

1,319
1,352
1,152

Super U S. Bernhardt

SP 95-E10

SP 98

Gasoil

1,289
1,379
1,177

Total Access Beaulieu
SP 95

SP 95-E10

Gasoil

1,345
1,288
1,183

Inter Longschamps




