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RENNES CONSO

FORMA

X ET LA CONSO

TOUS LES MOIS,

Une enquéte exclusive de RENNES CONSO

PROFITEZ-VOUS DE LA GUERRE
DES PRIX ENTRE HYPERS ?

ul besoin de relire ses cours
N d'économie pour comprendre,

c'estune évidence... La concur-
rence a une vertu pour le consomma-
teur : elle fait baisser les prix. Et ce qui
estvrai en général I'est de maniére parti-
culiére pour les courses alimentaires, ainsi
que le révele I'étude de RENNES
CONSO, menée sur dix ans.

Les clients ne voient pas de baisse.
Et pourtant...
Sur 'ensemble des magasins rennais, de
2008 32018, les prix alimentaires ont ainsi
baissé de 0,2 %. Un méme chariot qui
coirtait 335 € en février 2008 coiite
désormais 334 €. C'est un mouvement
certes modeste mais qu'il faut comparer
al'inflation. Sur la méme période, les prix
ont progressé de 11 % selon I'lnsee. Plus
significatif : le salaire minimum a égale-
mentaugmenté de 134 %. Autrement dit,
et de maniére trés précise, le pouvoir
d'achat alimentaire s'est doncamélioré de
136%(0,2% + 13,4 %). Pas neutre |
Pour autant — et toutes les études le

démontrent - les consommateurs consi-
derent que les prix sont toujours en
hausse. A tort donc... Mais cette percep-
tion estinfluencée par I'évolution de l'offre
en magasins. Si le prix des produits stric-
tement comparables est bien globale-
ment en trés [éger recul sur une période
longue, il y a désormais a coté des produits
toujours plus haut de gamme. RENNES
CONSO révéle ainsi comment Panzani (et

DEPUIS 13 ANS, SUR LE PAYS RENNAIS

ce n'est qu'un exemple) tente de vendre
ses coquillettes plus cher. Soit en les amin-
dissant, soiten les épaississant (ire page 2).
Dansles deux cas, le prixaugmente de 50%
par rapport a la version classique. C'est
notamment ce qui explique notre percep-
tion de prix qui ne cessent de progresser
alors qu'en réalité ils demeurent sages. Par
la gréce de la guerre des prix.

Olivier Dauvers

CUISINE - IMAGE - SON -

Grandes marques - Prix compressés - Conseils personnalisés - plus de 10 000 references sous 24/48H

Garantie de 3 sur le gros électroménager
\;ﬁj

> du meuble) 02 99 66 42 05
Pl“ ’Il“ Q-. 54

Donnez votre avis en testant les
produits de votre quotidien !
EnsALEOE N

pEGUSTATION

7 A VOTRE
DOMICILE

deveneztesteur.com *

ZAC des Longs Champs - 35 000 RENNES
Tél. 029984 6333

- MagasinVert

du vendredi 6
au lundi 9 avril

-15%

SUR TOUT
LE MAGASIN

“2 sacs achetés = 3¢ offert”

Betton Rennes Nord
Centre Cial Village de la Forme
0223274000

Lundi au samedi 9h30-19n30
Dimanche 10h-12h30/14h-18h30

5 pieces / main d'oeuvre et déplacement




Profitez-vous de la guerre des prix ?

2
OUI, LES PRIX BAISSENT, LA PREUVE...

Meéme siles consommateurs considerent dans leur majorité que les prix ne cessent d'augmenter; la réalité est autre. La concurrence entre enseignes (quin'a jamais été
aussi féroce) a meme leffet inverse. Cest certes modeste mais, en dix ans, les prix ont réellement baissé a Rennes, comme partout en France.

LE PRIX DU CHARIOT DE RENNES CONSO EN 10 ANS
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REVELATIONS
COMMENT LES MARQUES RIPOSTENT... ?

LES 6 PRODUITS QUI .
ONT LE PLUS BAISSE EN 10 ANS A RENNES

Les marques détes-
tent la guerre des prix
sur leurs produits stars.
D'abord, parce qu'elles
considérent que cela
dégrade leur image.
Ensuite, parce que les
enseignes finissent tou-
jours par leur demander .
de participer a l'effort,
en baissant les prix
d'achat. Pour riposter,
les marques multiplient les nouveautés a des niveaux de prix parfois
prohibitifs. Exemple ici : lorsque les coquillettes classiques sont
désormais a 73 centimes en moyenne (%4 cts il y a 10 ans), les versions
fines ou épaisses sont a 1,09 €. Soit 50 % de plus !

LES GRANDES MARQUES EN BAISSE, LES PREMIERS PRIX EN HAUSSE

LEXEMPLE DES PRODUITS LAITIERS

Viennois Chocolat x 4 Rillettes B. Chesnel

Coquillettes Panzani

Perrier 6 x 1 litre Coeur de Lion 250 g

L'observation est la méme pour toutes les catégories de
produits ou presque : siles prix des grandes marques baissent,
les étiquettes des produits premiers prix sont plutot en hausse.
Et ca s'explique... La guerre des prix n'a de sens pour les
enseignes que si les consommateurs peuvent comparer les
tarifs. Inutile donc de se battre sur le cola premier prix. Autant
faire porter ses efforts sur le Coca-Cola, marque présente dans

Emmental
Président

tous les magasins.

Activia |

Autre explication a la baisse sur les grandes marques. C'est sur Danone Lait e
ces produits que les marges des industriels étaient le plus premier  Emmental
élevé. Ce qui "aide” les acheteurs des enseignes a négocier prix premier prix

toujours plus durement.
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DECRYPTAGE

Profitez-vous de la guerre des prix ?

POURQUOI LA GUERRE DES PRIX...

Les Etats Généraux de IA

agriculteurs. Il wen sera— hélas —rien. RENNES CONSO vous explique pourquoi...

1 / Aucun commercant ne
"casse” les prix de gaité
de cceur

C'est sans aucun doute le péché
originel de la réflexion du monde
agricole, persuadé que les com
mercants - et Leclerc en téte -
cassent les prix par “plaisir”. Or, les
distributeurs sont des entreprises fina-
lement ordinaires et dont |'objectif est
le profit | S'ils jouent la carte du
discount, ce n'est évidemment pas
par golt du sacrifice mais par froide
analyse du marché : le client cherche
les prix bas, pour le séduire il faut
donc lui en proposer. Tout simple-
ment...

2 / Les client sont plus que
jamais “obsédés” par les
prix bas !

Les enseignes ont raison dans leur
diagnostic. Le client est plus sou-
cieux que par le passé de son
budget, de son pouvoir d'achat
et scrute comme jamais les
étiquettes. D'ailleurs — comme par
enchantement — I'enseigne qui est
objectivement la moins chere (Leclerc)
estaussi celle qui est depuis quelques
années la plus performante. C'est
dailleurs le cas a Rennes comme au

Depuis toujours, le prix
est le moteur du
commerce. Mais la
concurrence

s'est accentuée depuis
quelques années,
notamment en 2013 avec
la plus violente baisse
jamais observée, menée

par Géant.
L'EVOLUTION 2014 2015 206 2017
DES PRIX
(Source IRI) _1’3 o _1’1 % _1’1 %

UMIQUEMENT
pu25 27 JANVIE

niveau national. Pour ceux qui dou-
tent de cette obsession des clients
pour le prix, “I'affaire Nutella”, il y a
quelques semaines, I'a @ nouveau
démontré avec des consommateurs
qui en venaient aux mains pour des
pots de péte a tartiner a—70 %.

En janvier, des clients en
sont venus aux mains pour
profiter de prix jamais vus
sur le pot de Nutella. C'est
dire si le prix cassé attire !

3/ Toujours plus de
magasins alors que la
consommation alimentaire
ne progresse plus

Depuis quelques années, les achats
des consommateurs francais en

Alimentation, voulus par Emmanuel Macron, avaient comme objectif de faire cesser la guerre des prix entre enseignes, au bénéfice des

hypers et supermarchés ne pro-
gressent plus (ou peu). Dans le
méme temps, pourtant, le nombre de
magasins (ou leur taille) ne cesse de
croitre. Logiquement, le niveau de
concurrence progresse. Et les prix...
baissent | C'est l'inverse qui serait
étonnant.

4 / En 2013, Géant Casino
a allumé la méche...

En 2013, alors que l'enseigne est
condamné a bréve échéance si elle
ne réagit pas, Géant Casino décide
de baisser violemment ses prix :
prés de 10 % en un an, c'est du
jamais vu. Géant devient méme un
rival pour Leclerc qui craint pour son
titre de “champion des prix bas"”.
Leclercriposte aussitot. La guerre des
prix est lancée et elle ne s'arrétera pas.
Depuis un an par exemple, c'est
Intermarché qui a notablement revu
ses tarifs a la baisse. Dans le méme
temps, sa part de marché progresse.
Ce qui démontre le lien qu'il y a entre
prix (bas) et performances. Et ne
devrait pas freiner les ardeurs. Toutes
les enseignes |'ont bien compris et
continuent a promettre des prix
toujours plus bas.

Olivier Dauvers

QUE DES PERDANTS, SAUF UN : LE CONSOMMATEUR

Aucun doute, donc : le consommateur est le
grand bénéficiaire de la guerre des prix qui fait
valser (a la baisse) les étiquettes. Mais il n'y a pas
de magie en économie... Si le client achéte moins
cher en rayon, c'est parce que les producteurs agri-
coles, les industriels (grands et petits) et les distri-
buteurs ont tous consenti des efforts. Et pas
nécessairement de leur plein gré | En témoigne
I'évolution sur les derniéres années de la rentabilité
des industriels et des distributeurs, aussi puissants
soient-ils. Les bénéfices de Carrefour en France ont
ainsi été divisés par presque deux depuis 2014.
Quant aux marges de l'industrie alimentaire, elles
sont clairement en recul depuis 2015. Conséquence :

Les bénéfices de Carrefour en France
(en % du chiffre d'affaires)
33%
2014 2015 2016 2017

La marge des industriels alimentaires
(en % du chiffre d'affaires)

2014 2015 2016 2017

les entreprises alimentaires sont sous pression,
notamment en termes d'investissement et d'em-
bauches. Or le consommateur est aussi un salarié-

citoyen. Et ce que 'un a gagné, I'autre |'a nécessai-
rement perdu. C'est le risque de la guerre des prix.
0.D.

Source : ANIA



IRRESISTIBLES SALONS

PRIX SEDUISANTS JUSQU'AU 30 AVRIL 2018

CANAPE
3 PLACES ETNA'

1795€

1495€

monsieur

meu

. ble

Route du Meuble - LA CHAPELLE-DES-FOUGERETZ

jusqu;'au
19 mai

RENNES (République) CHANTEPIE
4, rue de la Chalotais = 02 99 79 25 06 Parc Rocade Sud = 02 9941 55 32

www.espaceluminaire.fr
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NOUVEAUTES

I I

QUOI DE NEUF AU RAYON GLACES ?

Bientot les beaux jours et, avec eux, les créations glacées qui débarquent des le mois d'avril dans les rayons des grandes surfaces. Voici parmi les nouveautés des
marques les coups de coeur de RENNES CONSO.

n cornet, en batonnet ou en
E boules : la glace reste le

dessert préféré des Francais.
Rafraichissante en été, gourmande
en toute saison, festive au moment
des fétes de fin d'année, la glace se
préte a toutes les occasions. Ft les
Francais I'adorent puisque 86 % de la
population en consomme et que les
volumes écoulés ne cessent de pro-
gresser. Et si la glace est un produit
aussi « universel », elle n'en demeure
pas moins tres dépendante de l'inno-
vation pour susciter lintérét des
consommateurs. Certes le bac de
créme glacée alavanille estindébou-
lonable mais les Francais sont adeptes
de nouveautés, lesquelles représen-
tent chaque été une part trés impor-
tante des ventes. Aussi, les marques
travaillent d'arrache-pied pour
trouver LA saveur qui va plaire ou
rajouter toujours plus de gourman-
dise dans leurs pots et leurs cornets
pour nous faire craquer. Et [a saison
2018 ne dérogera pas a la régle.

Le « tube » de I'été

Parents, tenez vous préts ! Des glaces
Kinder vont débarquer en rayon et

AGOUTER...

sont, d'ores et déja, promises
a un beau succés. Sticks,
cones ou méme sand-
wiches glacés, Kinder
sort l'artillerie lourde
pour capter les plus
jeunes. Pour ce faire,
Ferrero (le confiseur italien
qui posséde Kinder mais-

qui ne fabrique pas lui
méme les glaces) s'est
choisi un partenaire de
renom : Unilever, un
groupe intemnational
qui détientles marques
Carte d'Or, Magnum
ou encore Ben &
Jerry's. Les glaces
Kinder sont fabri-
quées dans l'usine
de Saint-Dizier en
Haute-Marne.
Dans toutes

les recettes, les
ingrédients sont

les mémes. Du cho-
colat Kinder évidemment, de la
glace au lait et des portions adap-
tées au enfants... histoire de rassu-
rer les parents. La recette la plus

gourmande de la gamme s'adressera
aussi aux ados. Les cones Kinder
Bueno (photo) reprennent en effet les
ingrédients phares de la célebre barre :

SANDWICH ET MINI-CONE

Le grand écart des calories

Le sandwich glacé Kinder et le mini cdne
Kinder Bueno ont tous deux le méme
format (60 ml) et le méme prix conseillé
(349 €). En revanche, si le sandwich glacé
(dont la recette répond aux engagements
nutritionnels pour les enfants)

affiche 92 keal la portion, le mini-céne Iui se
veut définitivement plus gourmand. ..

et plus calorique avec ses 142 kcal.

Soit un écart de 54 %

pour une méme portion !

créme glacée aux noisettes, un coeur de
sauce chocolat au lait Kinder, un cone
de gaufrette croustillante surmonté
d'un disque chocolat-noisette. C.D.

Magnum fond pour le praliné

M&M'’s transforme I'essai

Marque incontournable sur les béatonnets,
Magnum continue d'étendre son éventail de
saveurs. Aprés la noix de coco ou le beurre de
cacahuete |'an demier, le praliné sera donc LA
saveur fétiche de Magnum cet été. Et sera
déclinée alafois en batonnets et en pot.

Arrivé I'an dernier sur les batonnets gour-
mands, M&M'’s propose deux nouvelles
recettes dont une version caramel qui
devrait faire fondre les gourmands. Elle se
compose de glace caramel, de sauce caramel
et d'un enrobage incrusté d'éclats de M&Ms
cacahuéte. Le tout pour moins de 200 kcal le
bétonnet... a tester forcément !

Les adeptes de chocolat blanc vont &tre
servis cet été avec un nouveau batonnet
Toblerone (toujours a base de glace miel-
nougat mais enrobé de chocolat blanc). Et
toujours au registre chocolat blanc, s'il vous
reste une p'tite faim (et une envie de chocolat
blanc), pensez aussi a la barre glacée Snickers.



L'UNIVERS pes JARDINS
—————— conception & enbhetien, ———

Vous avez un projet

d'aménagement extérieur?
Nous serons @ votre écoute et

réepondrons A vos questions.

13,14 et 15
Aunil, 2018

de9h 3 18h

Une question

sur LENTRETIEN i e

de vos espaces
o les NOUVELLES

extérieurs?
Un stand spécifique 909“93 de jardins,
ainsi que nos

sera a votre
disposition.

conception 3D
& la rédlisation,

un interlocuteur unique,
une étude
sSur mesure.

-

Membre du réssau Alllonce Paysage @D

oo i

ZA de Bellevue, 156 rue Héléne Boucher | secretfariat@iuniversdesjardins.fr ‘ 02 89 68 38 31 ‘ luniveredesjardins.com

36236 Thorigné Fouiillard

Création daménagement paysager

+ plantation = macgonnerie « menuiserie paysageére - terrasse - cldture - entretien
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UNE ENQUETE EXCLUSIVE DE RENNES CONSO

LE HIT-PARADE DES DRIVES

Le moins cher sur tous les produits comparables >

Leclerc Drive Saint Grégoire 1

wwwleclercdrive fr
ZI Nord
(9715 produits proposés)

COMMENT NOUS FAISONS ?

Cette enquéte est réalisée en comparant |a totalité des produits strictement identiques
d'un site a 'autre, soit plusieurs milliers de références (Source : étude Drive Insights).
Ce comparatif ne se base que surles prix des produits affichés sur les sites. Il ne prend
pas en compte d'éventuels frais de préparation et/ou de livraison. Ramené aux
dépenses annuelles d’une famille de 4 personnes, 1% d’écart représente 50 €
d'économies. Prix relevés le 1 mars 2018.

m.

CARTS DE PRIX parrapport a Leclerc Drive Saint-Crégoire (rombre de prodits proposés srlesite)

Elec e ™ (eDRIVE

B ec er_c@ +0,6 % (2 Wl Gesivo @ +6,0 % 2] InteRaacs +10,1 %
Leclerc Noyal-sur-Vilaine (3242 prod) Géant Saint-Grégoire (13998 prad.) Intermarché Le Gast (10960 prod)
E Leclerc (eDRIVE chronodrive

[kl =® 1189 B L2 70% B 113 %
Leclerc Cleunay (9179 prod.) Intermarché Bruz (14882 prod) Cesson Autopdle (15157 prod.)
E Leclerc o chronodrive

El <® 1189 B em=u) 709 B 113 %
Cesson-Sévigné (9179 prod) Hyper U Chateaugiron (21512 prod) Rennes Gros-Malhon (15151 prod)
E.Leclerc com com

B i ® + 1,8 % E courseso. +7,8 9% E courso. +11,4 9%
Bruz Ker Lann (8.002prod) Super U LHermitage (9596 prod) UDriveLaHayedePan (15734 prod)

ﬂ Carref;cr)‘_lg L | 0 e +2'5 % n courseso.cm. + 8,0 % E courseso.cm. +11,5 9%
Carrefour Cesson-Sévigné  (i5 71| prod) Super U Sarah Bernhardt (19285 prod) SuperUruede Fougéres (13583 prod)
(eDRIVE ” H four

nteRgaachE + 3'0 % ﬂ Courses 0 com i 8' 1 % m AT e ® + 12,8 %
Intermarché Longschamps (20747 prod) Super U Saint-Jacques (18407 prod) Market Chartres de B. (11109 prod)

: Carrefour

B Carref‘;%g N . _|_4,0 % 7] coradrl\ie.fr o +8,1 % arrefour (B +15,1 %
Alma (167167 prod.) Cora Pacé (34481prod) Thorigné Fouillard (9784 prod)

n E Lecle re ® . 4' 2 % ﬂ COUrses 0 com + 8,3 % E courses 0 com + 17, 5 %
Leclerc Noyal-Chatillon (8333 prod) Super U Noyal Chatillon (20226 prod) U Express rue de Brest (12761 prod)

n E [_eclerc@ + 4 2 % m courseso.cm 5 8,4 9% E Casino @rive +28'6 %

I

LeclercVernVald’Orson (8333 prod) Super U Melesse (22076 prod)) Casino Le Rheu (6833 prod)

n courseso.cm _|_5'7 % m ﬁm +9,1 % m MONOPRIX S +33'5 %
Super U Mordelles (2447 prod)) Intermarché Italie (9695 prod) Rennes Colombia (13491prod)

Saint-Grégoire dont le drive (ainsi  Cleunay (Cleunay, donc, mais aussi Bruz et Le Rheu a dégringolé de 23 a 28 % de diffé-
que celui de La Méziere qui pratique  Cesson) concedent ainsi prés de 2 %. Enfait,  rence avec Saint-Grégoire et Monoprix de
les mémes tarifs) est nettement le moins  ce sont plus généralementtous les écarts qui 26 a 33 %. Enorme. O. Dauvers

N ouvelle victoire de I'nyper Leclerc  cher. Les trois drives “pilotés” par Leclerc  s'accroissent. Enun an, par exemple, Casino
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T-Bone @ Bavette

ENVIRON 1 K6 ENVIRON 1,5 KG

®Coigdew @) Pavé Rumateack

ENVIRON 1,5 KG ENVIRON 1 KG

TFaux-filet
® [NVERGN{KG

Rumateack
@ ENVIRON 1'K6

A COMMANDER

AVANT MERCREDI SOIR
POUR RETRAIT

FIN DE SEMAINE

LETOUT A
€
1650/kc

Poids total estimé
entre 7 et 8 kg

{ o mois-cb
v, LE COCHON LABEL ROUGE COCHOLIN
- y’ 100% BRETON ARRIVE DANS VOTRE BOUCHERIE

@& DE LA QUALITE £l DULOCAL ! =

— Tenez-vous pret ! )

LE COLIS
BROCHETTE

POUR 8 PERSONNES ENVIRON

E—
il

Brochetles -
L g |

nalures oit marinées

® Brocheltes
de Poulet @
nalures cu marinées
® Brocheltes §
de Dinde kg

natures cu marinées

LE COLIS '8
SAUCISSE

POUR 20 PERSONNES ENVIRON

F—-—-_._

45

soit 750€/Kg

@ Noa spécialités .

SAUCLIIED (rurry,
hetohup, provencale, mevicaine,

LE COLIS '®
BARBECUE

POUR 8 PERSONNES ENVIRON

F——__ -

Merguez
® Gipolias

Poitri .
@ dept#z‘ﬂ a griller Jhg

O tpoua Tl

lables dans la limite des stocks di

sponibles

Viande 100% francaise * Race a viande * Boucherie traditionnelle * Priv [ Conseil | Service

Benoit Massin, chef boucher

1 RUE DE LA CARRIERE * ZONE DE BRAY  CESSON-SEVIGNE

Horaires d'ouverture : lundi - mardi - jeudi de 9h & 13h30 et de 15h a 19h30 / mercredi - vendredi - samedi de ha 19h30
Vous souhaitez recevoir nos promos ? Envoyez nous un mail : contact@le-boeuf-tricolore-rennes. fr
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'&"ﬁﬁ'
' ﬁiqo!o%
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RENNES CONSO A TESTE

QUE VAUT « C’EST QUILE PATRON 2! » 2

Le succes de lamarque du consommateur lancée il y a a peine plus dun an ne se dément pas | RENNES CONSO décrypte les engagements de ce « label », notamment

en termes de qualité.

& PREE DE POy
E DE: NCEUENTS OMMATEURS

30
Iy

LAVIS DE RENNES CONSO

*A MARQUE DYy consOMMATELR

~ .“ e
Sl e 1,366 S
censommateurs ; 7 /

L m
"W.lamarqueduconsommateu -

———

"histoire « C'est qui le Patron ?! »
La commencé par une simple

brique de lait. Une brique d'un
lait assurant une meilleure rémuné-
ration aux producteurs dont le prix
(0,99 €) a été décidé par les
consommateurs eux-mémes. Et puis
le phénomeéne a vite fait tache d'huile.
Mais la recette de base reste toujours
laméme : latransparence ! Ce sonten
effet les consommateurs qui décident
des ingrédients, de |'origine, de 'em-
ballage... et méme du prix.

Les produits

Apres le lait UHT, le beurre bio ou le
jus de pomme, la gamme s'enrichit
progressivement. Mais toujours de
produits du quotidien que tout le
monde a dans son placard ou dans
son frigo. C'est aussi ¢a la force de la
marque : des engagements forts mais
aussi un public le plus large possible.
A date, la gamme compte d'ores et
déja une dizaine de références mais

—
PUREE DE POMME

| Née en 2016 de la volonté de Nicolas
| Chabanne, de créer un label assurant une
plus grande transparence pour les
consommateurs et une rémunération plus
équitable, notamment des producteurs,

e

——
UREE DE

——

NSOMMATES

« C'est qui le Patron ?! » va assurément
dans le bon sens. Les Francais sont passés
du stade de simples consommateurs a
celui de consomm'acteurs et la démarche
s'inscrit pleinement dans cette tendance.

les fraises, les pates et les ceufs
doivent grossir les rangs dans les
prochaines semaines. Et, a en croire
la quantité de votes en cours sur le site
internet, ils ne seront pas les derniers.

CE LAIT

REMUNEEE ;llx-'
. JUSTE PR
he chspmumun

La transparence

Sur le site internet lamarqueducon-
sommateur.com, chaque internaute
estinvité a participer a I'élaboration
du cahier des charges de produits
a venir mais aussi a voter pour les

Punif

prochains produits qu'il souhaite
trouver en rayon. Ainsi verront bientot
le jour le miel, les fraises ou encore le
fromage blanc « C'est qui le Patron ?! ».
A chaque sondage, entre 3 000 et
20 000 consommateurs décident de
I'origine, de lataille et de la texture des
produits... Et les résultats des votes
sont publics. Tout comme ['identité
des producteurs ou industriels qui
n'hésitent dailleurs pas a témoigner.

La qualité

Sur certains produits trés basiques
comme le lait, il est objectivement
difficile de faire une différence en
termes de golit. 'avantage de la
marque « C'est qui le Patron ?! » tient
plutét de sa dimension équitable dans
ce cas. Pour les produits transformés
en revanche, RENNES CONSO a
testé le jus de pommes ou la pizza
surgelée en les comparant a une
grande marque concurrente. Et I3, le
résultat est sans appel. Les produits

des consommateurs arrivent en téte.
Pour la pizza, par exemple, la recette
n'a certes rien d'extraordinaire (il s'agit
d'une 3fromages) mais les ingrédients
choisis par les votants en disent long
sur leurs attentes en matiére de qualité :
les tomates sont francaises et cultivées
enpleine terre, les fromages sont tous
Label Rouge ou AOP et méme la

LA PIZZA

DES CONSOS
AUX 3 FROMAGES !

BONNE ET RESPONSABLE

FAITE PAR NOUS, LES CONSOMMATEURS,
AVEC DES INGREDIENTS DE QUALITE DONT ON SAIT TOUT 1

farine est francaise. A la dégustation,
rien a voir avec les pizzas surgelées
habituelles. La garniture est trés
généreuse (60 %) et goiitée ! Pour
le jus de pomme, le nombre d'ingré-
dients est évidemment moindre mais
les consommateurs ont opté pour un
jus non filtré et des pommes frangaises
cultivées de facon écoresponsables.
La dégustation est en revanche plus
délicate carle produit est trés différent
de Tropicana, I'une des marques réfé-
rentes du rayon.

Le rapport qualité-prix
Sur ce critéere, la marque du
consommateur a clairement une
longueur d'avance, du moins pour
certains produits ! 1,62 € le litre de
pur jus de pomme contre 2,12 € pour
Tropicana ; 0,68 € les 4 compotes de
100 grammes, moins chéres encore
que laréférence a lamarque Carrefour
vendue 9 centimes de plus. En
revanche, a 2,20 € la plaquette, le
beurre bio du consommateur est
3 centimes plus chere que I'équivalent
signé Président. Mais « C'est qui le
Patron ?! » s'engage a soutenir
15 producteurs en conversion vers
I'agriculture biologique, soit I'équiva-
lent de 15 centimes par plaquette
vendue !

Claire Davant
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LES DEPLACEMENTS INTER-CITES

Lépoque out I auto -stop était la seule fagon économique de rallier une ville a une autre est désormais bel et bien révolue. Avec BlablaCar (forme “organisée®
dauto-stop) et plus récemment la mise en circulation des fameux “cars Macron®, il y en a pour tous les coiits et pour tous les gouts.

MORLAIX
ey . GUINGAMP ' STIMALQ
N; \ -
N PS N FLixBus| 1h10 | 5,00 €
BREST '~‘~-_~ FLxeus| 2 50 | 9,00 NN\\ FLixBus| 2h 00 | 5,00 €
| 2 |2h00|12,00¢ Th30 850 9 |1h00|5,00¢
FLixBus| 3h 50| 9,00 oy 1h40]2800¢ ;?.e.:.,c, g e |0h45(11,50€
6% |2hs50[1450¢ e
o |2h15|2550¢
QUIMPER'"-_- """ o ik D S M
FLixBus| 3000 | 4,90 €
& [2n40/12,00¢ o
e |2h20|28,00¢ '
LORIENT
FLixBus| 2h 00 | 5,00 € VANNES Fuxeus| 1 h 30 -4'90€
- 1h30 6,00€ FLixeus| 1 h40 5'00€ “ 1h30 6,00€
" 11h30/20,50¢ Hg&y 1h30|6,00¢ 7 11h20/18,00¢
LE MATCH 7= 11h00|15,50¢ !
ten ' NANTES *
saus B T ’
FLI ‘ BU S BlaBlaCar a\' Durée de trajet indicative.

vec la libéralisation du
transport en autocar en
2015, les “cars Macron”

aux couleurs de Flixbus, Ouibus
ou encore lIsilines se sont surtout
illustrés jusque la sur les trajets
longues distances. En début d'an-
née, le leader Flixbus a annoncé
son souhait de relier davantage de
villes et de territoires, en clair d'ou-
vrir des lignes régionales. En Bre-
tagne, depuis Rennes, pas moins
de 8 villes sont désormais desser-
vies. L'occasion pour RENNES
CONSO de confronter, sur ces
parcours, Flixbus a ses principaux

concurrents : la SNCF via ses
lignes TGV ou TER, ainsi que Bla-
BlaCar, le leader du co-voiturage.
En termes de prix, Flixbus tire
son épingle du jeu a 7 reprises
et fait jeu a égal avec BlaBlaCar
sur le trajet Rennes-Saint-Malo.
Le service d'autocar a d'autres
atouts comme |'importance de ses
soutes a bagages ou encore la
présence de Wifi (limité cepen-
dant) et de prises de courant. En
revanche, les départs sont moins
fréquents que pour le train ou le
co-voiturage.

Jean-Philippe Gallet

Prix : a partir de...

Les atouts des différents modes de déplacement

£ 0 ®®

PRIX PONCTUALITI‘:/ FREQUENCE ENVIRONNEMENT’ ‘ CONFORT )
FLXBUS vovitea vevitea TGV vevitea
% FLi)BUS
BlaBlaCar
w1 T o &
L ] A
» =¥ 22
BAGAGES TOILETTES ) WIFI / ELECTR. SNACK : CONV|V|A|.|TE’
FLXBUS 78vfen rivpus TGV B
y&vten. FLIXBUS FLi)BUS  BlaBlaCer



LITIGES DE TRANSPORT
DESTOCKAGES ¢ LIGUIDATIONS..

MOBILIER, ELECTROMENAGER,
LITERIE, BRICOLAGE...

#3 ARRIVAGE DE MOBILIERS DE JARDIN -

Z| route de Lorient « 5, rue Jean Le HG6 « RENNES
voir aussi notre boutique sur Le Bon Coin 02 99 59 13 48

KER

&y
5t0r65 :_‘II.ERATUI[T
La solution économique & écologique

POUR VOS CAHTDUCHES

Ne restez plus dans le noir

Réparation et motorisation de vos volets roulants
en région rennaise.

epar’stores est la 1**  volets roulants manuels.
R entreprise nationale Dans 90 % des cas, la réparation
spécialisée danslarépa-  est immédiate grdce aux camions-
ration et la modemisation de ateliers disposant de plus de
volets roulants avec 168 interve- 300 références de piéces
nants partout en France (livraison en moins de 48 h si

0 OQU J/CZ Y SWWQ/ A Rennes depuis 5 ans, Renaud  commande).

BATARD (secteur Rennes Est),  Atouts supplémentaires :

S 508 WM/L@S [”WQ@Q@ Laurent RICHOMME (secteur -+ intervention rapide,

s / Rennes Ouest) et désormais * devis gratuits,
e A Thomas DAVENEL (secteur - prise de rendez-vous immédiate,
- 8w 1 WGQ/ CXQ/ ce ‘b Oy - Sud) proposent aux particu- + installations et réparations

liers et professionnels larépa-  garanties 3 ans pour les tabliers
ration de toutes les grandes et 5 ans pour les moteurs.

marques  (Somfy, Simu,  Plysdiinformations sur :
Came, Bubendorff, Profalux,

Lakal, Franciaflex), mais éga-
lement la motorisation des m

L LA

0f

BUL §T 0T |14AE

[T

» Secteur Rennes Sud -+ Secteur Rennes Est « Secteur Rennes Ouest
Thomas DAVENEL Renaud BATARD Laurent RICHOMME

rennes-sud@reparstores.com  renaud. batard@reparstores com Iaurent,fichomme’tﬁmpafstores.com

1 ..'

21 rue d’antrain et
16 rue Tronjolly a Rennes
Plus d’infos : www.kerink.fr




Le seul Netto sur HEMNNES mﬁw 14 VOTRE VOITURE

il ELamch a Sarredl Sndd b
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[, _Géant St Gregoire |
Recevez par mail et en avant-

SP98 1,469

LESUPERMARCHE HARD DISCOUNT | i e pixces aturans Gaso 1329

dans les stations rennaises.
Service gratuit. Inscription par
malil : rennesconso@wanadoo fr

_________________

- CoraPacé ]

SP95-E10 1,399 _

SPog 1469 *
Gasoil 1,327

Super U St-Jacques

/* SP95-E10 1,385
................ . P98 [
i LeclercCleunay - 1455
oS Fom====- - Gasoil 1,312
SP9SEI0 | 1394 / =
P98 1474 L~
Gasoil 1,328

L Observatoire |I||| (1101 11 [E=tesed
INFLATION RENNESCONSO o,

Evolution / 1mois Evolution / unan

jcAzoLE 4 1 ’1 % + 1 0’2 %
SP 95 0’0 % t 0’9 %

S SEREY F

00 +107-

RENNES CONSO est édité par Editions Dauvers SARL, 21, rue de la Poterie 35200 Rennes
Tél: 0299501890 courriel : rennesconso@wanadoo.fr

Directeur de la publication et Rédacteur-en-chef : Olivier Dauvers Commercial :
Chris Chhoeum Ont participé a ce numéro : Jean Philippe Gallet, Claire Davant.

S w0 mp

OUVERT
TOUS LES

DIMANCHES
9h / 13h

Rond-point Grand Frais

ZA la Rigourdiére - Cesson-5Sévigne

Sguane Sarah Bernhardt
LIGNE 3, arrét Champs Manceaux

02 98 50 84 63 L

LAVAGE AUTO - PERFECTO - RAPIDO




LES 10 STATLONS NOUVELLE FORD
LES MOINS CHERES FIESTA

«fORDpAYS

[ Prix relevésle 23 mars ]

..................

it
SP95 1,445
SP95-E1D 1,395
Gasoil 1,335
| CamefourCesson " R —
SP95-E10 1,389 : ———
SP9g 1,459 '.
Gasoil 1,315
Etude personnalisée
" "Market La Poterie “Prime a la casse”
i * T 16
‘ SP95-E10 1,402 .'u*}’ NEUF ET OCCASION
.................. Gasoil 1,341 i ATELIER TOUTES MARQUES
: Total A. Alma : P
POSED | 1393 i Ledecem " |BETTONFORDAUTOMOBILES
N Yo | 13 | | ZneddentSuid BETTON 02995577 07
Casoll 1'333 SPY5-E10 1,392 www.betton-automobiles.fr contact:emoussart@yahoo.fr
: Gasoil 1323
ACHETEZ VOTRE
LE PRIXDU (P NOUVEAU VEHICULE
Les stations les moins chéres Priv/ltre MOINS CHER
CARREFOUR CESSON o 0,J29€
TOTAL ACCESS GAYEULLES 0,739€
TOTAL ACCESS VERN 0,759 € FR
CORA PACE 0719€ 5
LECLERCCLEUNAY 0773 € REPRISE *+ GARANTIE + FINANCEMENT
LECLERC SAINT-GREGOIRE 0,719€
TOTAL RTE DE LORIENT 0,844 €
< TOTAL BEAUREGARD 0,844 € JUSQU'A
S AVIA LA POTERIE, RTE BRUZ 0,880 € o
£ GEANT STGREGOIRE 0914¢€ 40 /o
2 DE REMISE !
LAVAGE 10€ LAVAGE 10€
PERFECTO PERFECTO Autos 35 est depuis 28 ans spécialiste en vente de véhicules
AU LIEU DE M€ AU LIEU DE Mé neufs et d'occasions sur Rennes et Cesson Sévigné. Marc et
¥ire on cumable, valable s présentation dece coupon + Offre non cumulable, valabe sur présentton de e coupon. Thierry Langlois vous proposent des remises aux prix des man-
- dataires sur les marques : Renault, Peugeot, Citroén, Volkswagen,
LAVAGE 1 o € LAVAGE 1 o € Fiat, Kia, Mini, BMW, Nissan, Audi, Mercedes, Ford, Volvo, Dacia...
PERFECTO PERFECTO

10 av. des Peupliers « Rennes / Cesson Sévigné (face a Jardiland)

02 99 83 51 00 devis gratuit sur www.autos35.fr

AU LIEU_DEJ},@% AU LIEU DEJ},@€
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26 rue St-Louis " / ﬂ_ FACTORY  reoignez-nous

a Rennes sur FACEBOOK
du lundi au samedide 10 ha 19 h

.
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6 rue du Moulin a Chantepie
pres de décathlon




