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Commande et demande d’extrait ici : jean-philippe.gallet@editionsdauvers.fr

Objectifs de l’étude : mesurer le degré de maturité de chaque enseigne en matière
de click & collect – pratique très opérationnelle de l’omnicanalité – , comparer les
organisations, identifier les best-practices comme les worst-practices, etc. Bref, établir
un benchmark complet qui soit une source d’inspiration pour les enseignes. 

d’Afflelou 
à Zara

en passant par Darty,
Kiabi, Leroy Merlin 
ou encore Nespresso

ème

édition
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BAC AVEC MENTION
Outre leur façade imitation bois et noir,
les bacs surgelés de Picard adoptent un
nouveau système d’ouverture. Finies les
portes coulissantes, place à une porte à
charnière unique par bac.
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L’ESSENTIEL DES STRATÉGIES DES ENSEIGNES DRIVE 

powered by

ÉTUDE DE 
RÉFÉRENCE 
DEPUIS 2012

Toujours
5 THÈMES MAJEURS...

APPROFONDIS
+ DE NOUVELLES 

DATAS EXCLUSIVES
+ UNE PÉRIODICITÉ 
TRIMESTRIELLE

+ TARIFS INCHANGÉS
DEPUIS 2012

LE PARC
LES ENSEIGNES

LES ASSORTIMENTS
LES PRIX

LA PROMOTION

notamment :

13 FOCUS RAYONS

LE DÉTAIL DES 
OUVERTURES/FERMETURES

Demande d’extrait et infos : caroline.bazin@editionsdauvers.fr
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AU SEC !

Picard étoffe son offre de
produits d’épicerie sèche.
A côté des références à sa
marque, l’enseigne propose
toute une sélection de
produits d’épicerie fine à
l’instar d’une huile d’olive de
Nyons ou encore les pots
de Salidou et les sucettes
Cuchettes de la Maison
d’Amorine à Quiberon.
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CHAQUE TRIMESTRE

Demande d’extrait et infos : 
florence.taillefer@editionsdauvers.fr

LE FLASH PROMO
DES ENSEIGNES 
ALIMENTAIRES

50 pages
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C’EST NOUVEAU !
Outre l’indication des prix, la zone d’affichage
au-dessus des bacs accueillent des photos d’illus-
tration, des infos promotionnelles ou encore des
messages de l’enseigne comme ses engagements.
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Picard rappelle ses engagements tout au long du parcours client.
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STICKERS
Des stickers sont apposés sur le dessus des bacs
pour signaler les produits en promos (ceux
implantés en fond de rayon, en dehors de
la zone dédiée), les nouveautés ou encore les
références mises en avant car elles bénéficient
d’une fiche recette (Je cuisine facile).



Un peu 
d’humour ne

peut pas faire de mal
(Monoprix ne dira pas

le contraire).
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PLUS QU’UNE 
VEILLE MENSUELLE

Demande d’extrait et infos : caroline.bazin@editionsdauvers.fr

VIGIE
GRANDE CONSO

SIGNAUX ECO/CONSO
Démographie – Emploi – Epargne – Inflation
Pouvoir d’achat – Indicateurs macro-éco
Achats des ménages – Tendances conso

RETAIL FRANCE
Le suivi des enseignes alimentaires et non- al :
résultats, performances, benchmark, etc.

RETAIL WORLD
Le suivi des principales enseignes mondiales

3 études 
en 1

UN HAUT NIVEAU 
D’ANALYSE 
SUR L’ÉVOLUTION 
DE LA GRANDE CONSO

CHAQUE MOIS
30 PAGES
SANS PUB,
NI BLABLA...



L’ÉDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle
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