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15¢me édition
84 pages - 22 € ttc

Olivier Dauvers vous fait partager
une année a visiter les magasins,
décoder les stratégies des enseignes,
éplucher les prospectus.

Mois par mois, le bétisier complet
de l'année avec les nouvelles
enseignes, les bonnes et mauvaises
pratiques merchandising, les
initiatives marketing, etc. Le tout
illustré d'exemples 100 %o terrain !
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SOMMAIRE

LES INDICATEURS QUANTITATIFS
Opérations et prospectus

Stratégies marchandises

Pression promo et parts de voix

Les mécaniques promo
LES INDICATEURS QUALITATIFS
LES FICHES ENSEIGNES

CHAQUE TRIMESTRE
LE FLASH PROMO

DES ENSEIGNES
ALIMENTAIRES

50 pages
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DES STRATEGIES DES ENSEIGNES DRIVE

powered by

ETUDE DE

REFERENCE

Yan oo 4 F 4\ DEPUIS 2012
DAUVERS TISLYIL

Toujours z :
5 THEMES MAJEURS... + DE NOUVELLES + UNE PERIODICITE
DATAS
LE PARC notamment : >
LES ENSEIGNES 13 FOCUS RAYONS DEPUIS 2012

LES ASSORTIMENTS LE DETAIL DES

LES PRIX OUVERTURES/FERMETURES
LA PROMOTION

Demande d’extrait et infos : caroline.bazin@editionsdauvers.fr
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UN HAUT NIVEAU SIGNAUX ECO/CONSO
D ANA,LYS E Démographie — Emploi — Epargne — Inflation
SUR L'EVOLUTION Pouvoir d'achat — Indicateurs macro-éco
DE LA GRANDE CONSO Achats des ménages — Tendances conso

3etudes RETAIL FRANCE

enl Le suivi des enseignes alimentaires et non- al :

C HAQ UE MOIS résultats, performances, benchmark, etc.
30 PAGES
SANS PUB, RETAIL WORLD
NI BLABLA... Le suivi des principales enseignes mondiales

Demande d’extrait et infos : caroline.bazin@editionsdauvers.fr
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